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1.4. Zalety pisania ksigzek

Zalet iczynnikéw, dla ktorych warto napisa¢ ksiazke, jest bardzo
duzo. W tym podrozdziale skupimy si¢ na najwazniejszych elemen-

tach, ktore zmotywuja Ci¢ do wytrwatej pracy nad swoim dzietem.

1.4.1. Zréb cos, czego nikt do tej pory nie zrobit

Przyznam Ci szczerze, ze to byl jeden z najwazniejszych czynnikow,
ktore pojawity si¢ przy pisaniu mojej pierwszej ksiazki. Miatem wte-
dy 20 lat i zastanawialem sig, co mogge zrobi¢, aby nie i$¢ jak wszy-
scy standardowgq droga. Jak zrobi¢ co$, czego nie zrobit zaden z mo-
ich réwiesnikow? Jak zrobi¢ co$, co bedzie na przekér wszystkim

schematom?

Pomyslatem, Ze nieztym sposobem wydaje si¢ napisanie wlasnej
ksigzki. Wpadlem na ten nonszalancki pomyst w trakcie przerwy
migdzysemestralnej na studiach. Miatem trochg wolnego czasu, wigc
postanowitem sobie, ze dokonam czego$, co wydaje si¢ dla wielu
moich réwiesnikow nieosiagalne. Zreszta panuje ogdlnie taki prze-
sad, ze ksiazke moze napisac tylko cztowiek z wielkim bagazem do-
swiadczen (20 lat praktyki w zawodzie i setki innych bzdur). Chcia-
tem ztama¢ oczywista zasadg: to profesorowie pisza ksiazki — stu-
denci tylko czytaja. Postanowilem, Zze sam sprobuje co$ napisac

iudato mi si¢. Swiadome zakupy — bo tak zostala zatytutowana



moja pierwsza publikacja — odniosta sukces na rynku i zostala bar-

dzo dobrze przyjeta przez czytelnikdw.

Cheg¢ zrobienia czego$ nowego i nieprzecigtnego byta decydujacym
czynnikiem, ktory zmotywowat mnie do napisania pierwszej ksigzki.
Inne motywy, takie jak chociazby zarobienie pienigdzy, byly gdzie$

znacznie dalej. Po prostu chciatem zrobi¢ co$ nietypowego.

Przyczyny pisania moga by¢ rdézne. Zwyczajnie mozesz miec po pro-
stu wewnetrzna potrzebe podzielenia si¢ ze spoteczenstwem tym, co
czujesz. Niewatpliwie plusem napisania ksiazki jest otwarcie si¢ dla

Ciebie nowych mozliwosci.

1.4.2. Szeroki zasieg — pomozesz tysigcom ludzi

Kazdy czlowiek na $wiecie ma do dyspozycji okreslona ilo$¢ czasu.
Cokolwiek bys$ robil, masz tylko 24 godziny na dobg. Cho¢bys dwoit
si¢ i troil, nie przekroczysz tej bariery. Oczywiscie mozesz delego-
wacé swoje zadania innym osobom. Musisz jednak za ich czas jako$
zaptaci¢ lub da¢ im co$ w zamian. Mozna powiedzie¢, ze wtedy teo-
retycznie wydtuzasz czas, poniewaz przez jedna dobg z pomoca
wspotpracownikow mozesz zrobi¢ znacznie wigcej niz w pojedynke.
Moze wyda Ci si¢ to dziwne, ale ksigzka jest takim Twoim darmo-

wym pracownikiem, dla ktoérego czas nie istnieje. Jak to mozliwe?

Zatozmy, ze zajmujesz si¢ szkoleniem ludzi w zakresie biznesu. Or-
ganizujac szkolenie, mozesz przyja¢ okreslona liczbg oséb. Ograni-

cza Cig¢ w tym momencie wielko$¢ sali, na ktorej je prowadzisz. Po-



wiedzmy, ze w ciagu dnia mozesz przeszkoli¢ maksymalnie 50 oséb,

poniewaz tylko tyle jest miejsc na sali.

Sytuacja jest jeszcze gorsza, gdy udzielasz prywatnych konsultacji.
Wtedy szkolisz np. tylko jedna osobg przez caty dzien. Swoja wiedze¢
mozesz przekazac tylko jednemu cztowiekowi. Przez szkolenia i pry-
watne konsultacje jeste§ w stanie pomodc okreslonej liczbie osob.
Przez ksiazki mozesz pomagac setkom, tysiacom, a nawet milionom
0sOb jednoczesnie. Rozni ludzie w wielu zakatkach $wiata moga
czyta¢ Twoja ksiazke bez wzgledu na to, co Ty robisz w danym mo-
mencie. Mozesz akurat spac, robi¢ sobie $niadanie lub wypoczywaé
w nadmorskim kurorcie. Twoi czytelnicy po prostu nie musza anga-
zowa¢ Twojego czasu. Ksiazka to taki darmowy pracownik, ktory

bedzie za Ciebie pracowat przez 24 godziny na dobe.

1.4.3. Samorealizacja przez pisanie

Mam nadzieje, ze styszate$§ kiedy$ o piramidzie Maslowa. Piramida
ta przedstawia hierarchi¢ ludzkich potrzeb. Na samym dole sa po-
trzeby najwazniejsze, takie jak fizjologia (jedzenie, picie, potrzeby
seksualne itp.). Gdy zostana one zaspokojone, kazdy cztowiek chce
czuc¢ si¢ bezpiecznie (np. mie¢ wewnetrzny spokoj i posiada¢ wlasne
mieszkanie). Kolejnymi potrzebami sa akceptacja, tworzenie wigzi
migdzyludzkich oraz bycie kochanym. Chcemy tez by¢ szanowani
i wzbudza¢ uznanie u innych. Na samym szczycie mamy potrzebg
samorealizacji, czyli spelienia i wykorzystywania swojego poten-

cjatu. Moze to by¢ np. napisanie wilasnej ksiazki.
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Kazdy cztowiek dazy od potrzeb najwazniejszych do tych znajduja-
cych si¢ na samym szczycie piramidy. Niektorzy odnajduja w pisaniu
ksiazek swoja pasje. To wlasnie ksiazki sa dla nich sposobem na sa-

morealizacjg, uznanie innych i wewngtrzny spokdj.

1.4.4. Ksiazka zrobi z Ciebie eksperta

Kolejnym plusem wynikajacym z napisania ksiazki jest wzmocnienie
wizerunku eksperta. Zauwaz, ze jesli napiszesz ksiazke na jaki$ te-
mat, automatycznie jestes postrzegany jako specjalista w danej dzie-
dzinie. Gdy napisalem swoja pierwsza ksiazke o §wiadomych zaku-
pach, dzwoniono do mnie z réznych stacji telewizyjnych oraz redak-
cji czasopism. Dziennikarze konsultowali ze mna swoje artykuly
i zapraszali do tak znanych programow, jak chociazby Dzien Dobry
TVN czy tez prowadzili rozmowy w trakcie programu informacyjne-
go w Polsat News. To wszystko wydarzyto si¢, poniewaz zrobitlem

jedna rzecz — napisatem ksiazke.

Dziennikarze sami docieraja do mnie poprzez internet. Tak naprawde
schemat jest bardzo prosty. Dziennikarz ma np. przygotowaé pro-
gram dotyczacy manipulacji, jakich dopuszczaja si¢ hipermarkety
podczas $wiat. Redaktor taki wchodzi zatem w Google i wpisuje
,ksiazka o zakupach w hipermarketach”. Wyniki, ktore otrzymuje, to
strony z opisem mojej ksiazki, z czego pierwsze linki automatycznie

kieruja na strong ofertowa ksiazki: hipermarkety.zlotemysli.pl.
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Dziennikarz odnajduje ksiazke Swiadome zakupy i patrzy, kto jest jej
autorem. Po sprawdzeniu wpisuje: ,,Arkadiusz Podlaski kontakt”
w Google, a potem dzwoni badz kontaktuje si¢ ze mna za pomoca e-
maila. Niestety nie na wszystkie zaproszenia si¢ zgadzam, ale jesli
kto$ potrzebuje pomocy, to chetnie jej udzielam. Wigkszo$¢ progra-
mow telewizyjnych nagrywanych jest w Warszawie. Ze wzgledu na
odleglos¢ nie pojawiam sig tam, gdyz najzwyczajniej w $§wiecie nie
chce mi si¢ jecha¢ tak daleko tylko po to, aby zrobi¢ np. kilkunasto-
minutowe nagranie dla telewizji. Czasami jest jednak mozliwo$¢ zro-
bienia tego na odleglos¢ i w takich przypadkach z reguty nie odma-
wiam. Widzisz wigc, ze napisanie jednej ksiazki moze przed Tobg
otworzy¢ wielkie mozliwosci. Ksigzka moze by¢ tylko wstgpem do

nowych wyzwan.

Jesli napisate$ ksiazke, to dla wigkszosci ludzi jeste§ ekspertem
w danej dziedzinie. Zaczynaja oni do Ciebie pisa¢, dzwoni¢, zapra-

szac itp. To, jak potem to wykorzystasz, zalezy tylko od Ciebie.

1.4.5. Zdobadz niesamowity prestiz i stawe

Jesli wykorzystasz to, co napisalem w poprzednim punkcie, mozesz
zyska¢ niesamowity prestiz i stawe. Jezeli skorzystasz z wystapien
publicznych, zaczniesz si¢ pojawia¢ w telewizji, radiu czy tez pra-
sie, staniesz si¢ osoba znana. To wlasnie przede wszystkim na po-
pularnosci zarabiaja tacy znani autorzy, jak Joe Vitale czy Brian
Tracy. Zarabiaja oni nie tylko na swoich ksigzkach. Szkolenia z ich

udziatem kosztuja za 1 zien nawet 2 tys. zl. Jesli na sali jest 100
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0s0b, to 2 tys. zt razy 100 osob rowna sig¢ 200 tys. zt. Oczywiscie
autor szkolenia nie bierze calej sumy, ale niech zarobi chociaz po-
lowe, to w jego kieszeni laduje 100 tys. zt. Za 1 dzien pracy moze
sobie kupi¢ nowy samochod. Tylko dlatego, ze napisal kilka ksia-

zek, wystgpowal w telewizji i po prostu jest znana postacia.

Nawet jak jestes wzigtym trenerem, nie masz takiego prestizu jak po
napisaniu wlasnej ksiazki. To wlasnie dzieki publikacjom osoba jest
ceniona przez innych. O wiele chetniej zaprosza Cig do telewizji, za-
proponuja prowadzenie wiasnych programéw czy pisanie artykutow
do prestizowych czasopism. A te wszystkie elementy w potaczeniu
sprawia, ze staniesz si¢ stawna irozpoznawalna postacia w swojej
branzy. Zyskasz pozycje¢ cenionego eksperta iniezwykly prestiz.
Ksiazka to krok do nowego $wiata, ktory mozesz p6zniej wykorzy-

sta¢, jak tylko bedziesz chciat.

1.4.6. Pomnik trwalszy niz ze spizu

Exegi monumentum aere perennius.
Horacy

Powyzszy cytat to stowa rzymskiego poety — Horacego, ktory zyt
ponad 2 tys. lat temu. Jego stowa do dzi$ nie stracity na aktualnosci.
W przetozeniu na polski powyzszy cytat oznacza: Wzniostem pomnik
trwalszy niz ze spizu. Jak podaje Encyklopedia Powszechna PWN on-
line, spiz to stop miedzi z cyna, cynkiem iotowiem. Spiz to stop

trwalszy niz zelazo, odporny na korozjg i §cieranie. Budowano z nie-
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go takie narzedzia, jak chociazby armaty. Spiz jest symbolem trwato-
$ci 1 niezmienno$ci. Horacy piszac, ze postawit sobie pomnik trwal-
szy niz ze spizu, mial na mysli swoja tworczos¢. Jego dziela literac-
kie beda przekazywane z pokolenia na pokolenie. To, ze dzisiaj
uczniowie w szkotach czytaja jego stowa, a ja o nim piszg, jest do-
skonatym dowodem na to, ze jego dziela wytrzymaly wigcej niz nie-

jeden pomnik.

Mysle, ze wiele oséb nie chce, aby zapomniano o nich po $mierci.
Piszac ksiazki, mozna jak nikt inny przetrwac probe czasu. Swoja
posta¢ mozna przenies¢ w ksiazkach na wieki, tak jak zrobit to wia-
$nie Horacy. Ten rzymski poeta do dzisiaj istnieje w naszej kulturze

poprzez swoje dzieta literackie.

1.4.7. Niskie bariery wejscia na rynek

Jesli chodzi o ksiazki i publikacje elektroniczne, to rynek w Polsce
jest jeszcze stabo rozwinigty. W wielu dziedzinach jest mnostwo te-
matow, o ktdrych nie zostato jeszcze zbyt wiele napisane. To wielka

szansa dla Ciebie, aby zaja¢ interesujaca Cig niszg.

W Stanach Zjednoczonych oraz w wielu innych krajach wyda¢ wia-
sna ksiazke jest o wiele trudniej. Bardzo czgsto sam autor musi zaan-
gazowac sig finansowo, aby wydawnictwo zechciato w ogole opubli-
kowa¢ jego dziela. W Polsce mamy o tyle dobra sytuacje dla auto-
row, ze szansa na wydanie ksiazki w specjalistycznych wydawnic-

twach jest bardzo duza. Ksiazka to po prostu produkt na rynku, na
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ktérym wydawnictwo chetnie zarobi, oczywiscie dzielac sig prowizja

Z autorem.

W tym momencie nie masz zadnych barier wejécia w ten rynek. To
nie jest tak, ze aby to zrobi¢, musisz zainwestowa¢ nie wiadomo ja-
kie pieniadze. W zasadzie licza sig tylko Twoj czas i mobilizacja, aby
stworzy¢ ze swojej ksiazki dobry produkt. Potem wystarczy zgtosic
si¢ do wydawnictwa, okresli¢ warunki wspotpracy i to wszystko. Tak
naprawde nie ma zadnych przeszkod, aby$ sprobowal swoich sil.
Mnie pozostaje tylko zyczy¢ Ci wytrwatosci, aby napisaé ksiazke do
konca. Jesli to zrobisz i wiedza, ktora tam si¢ znajdzie, bedzie warto-
sciowa, mozesz by¢ pewien, ze wydawnictwo nie odmoéowi Ci jej

opublikowania.

1.4.8. Mozesz pracowac po godzinach

Kolejna wazna zaleta pisania ksiazki jest mozliwos$¢ tworzenia jej po
godzinach. By¢ moze teraz pracujesz na etacie i szukasz dodatkowe-
g0 sposobu na zarobienie pieniedzy. Taka wilasnie dodatkowa praca
moze by¢ dla Ciebie pisanie. Tworzy¢ publikacj¢ mozesz praktycznie
wszedzie 1 o kazdej porze. Od Ciebie zalezy, czy masz akurat na to
ochote. Sam wyznaczasz sobie godziny, w ktorych chcesz pracowac,
a w ktorych nie. Mozna powiedzie¢, ze w tym wypadku jestes swoim

szefem.

Wydawatoby sig, ze idealnie si¢ sktada, jesli musisz z jakiego$ po-

wodu siedzie¢ w domu. Pilnowanie starszej osoby badz dziecka wy-
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maga od Ciebie statej obecnosci. W wolnych chwilach mozesz jed-

nak spokojnie ,,dluba¢” kolejne rozdzialy swojej publikacji.

1.4.9. Zarabiaj pieniadze — ksiazki to pasywny dochéd

W poprzednich podrozdziatach przewijat sig juz kilka razy temat pie-
nigdzy. By¢ moze nie powiedziatem tego jednak zupelnie wprost. Na
pisaniu ksiazek zarabia si¢ pieniadze. Dodatkowa zaleta jest to,
ze jest to najczesciej dochdd pasywny. Dzieje sig tak w przypadku
gdy masz wynagrodzenie od sprzedanego egzemplarza. Raz wykona-
na praca (napisanie ksiazki) przynosi Ci dochdd przez dhugi czas.
Z kazdym sprzedanym egzemplarzem na Twoje konto wedruje kolej-
na suma pieniedzy. Nawet wtedy, gdy nie pracujesz, caly czas zara-

biasz.

Mozesz zarobi¢ kilka, kilkanascie tysigcy ztotych na jednej ksiazce.
To jest jak najbardziej mozliwe. Oczywiscie sa tacy, ktorzy zarabiaja
po kilkaset ztotych. Sa lepsze dni i1 gorsze. Sprzedaz zalezy naprawde
od wielu czynnikow: tematyka i tytul ksiazki, Twoje nazwisko, pro-
mocje, rabaty itp. Z reguty sprzedaz danej pozycji jest bardzo duza
na samym poczatku. Do kazdej premiery wydawnictwo si¢ przykta-
da, poniewaz juz w pierwszych dniach po wejsciu na rynek okazuje
sig, czy ksiazka bedzie hitem czy nie. Po pewnym czasie sprzedaz
idzie stopniowo w doét. Jak dlugi jest zywot ksiazki? Teoretycznie pu-
blikacja moze si¢ sprzedawac ciagle. Ksiazki wielu autoré6w (nawet

takich, ktorzy juz nie zyja) wciaz ,,ida” jak §wieze buleczki.
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Sama ksigzka moze by¢ dla Ciebie tylko jednym z elementdéw zara-
biania wigkszych pienigdzy. W wielu przypadkach wydanie ksigzki
jest kluczowym etapem promocji danej osoby. P6zniej mozna zara-
bia¢ jeszcze wigksze pieniadze, chociazby na szkoleniach i innych
projektach. Wspominatem juz o Joe Vitale, ktory na ksiazkach zaro-
bil mnostwo pienigdzy, a na szkoleniach pewnie jeszcze wigcej. Tak
wigc dzielo moze by¢ tylko poczatkiem Twojej drogi do bogactwa.
Od Ciebie zalezy, czy bedziesz chcial tworzy¢ rowniez inne produk-

ty, np. kursy.

Nie bez przyczyny umieScilem zarabianie pieniedzy na samym kon-
cu. Dla wielu autoréw jest to bowiem czynnik najmniej motywujacy.
Jesli piszesz tylko dla pienigdzy, to predzej czy pdzniej dopadnie Cig
znudzenie i zmeczenie. Najwytrwalsi sg ci, ktorzy pisza z pasji czy

chociazby dla samej radosci tworzenia.

Oczywiscie jest wiele oséb, ktore zyja z pisania ksiazek. Zarabiaja
wystarczajaco, aby si¢ z tego utrzymac i godnie zy¢. Dla wigkszosSci
z nich jest to jednak krok do zdobycia wigkszych pienigdzy. Ksiazka
pozwala zyskac prestiz, ktory daje jeszcze wigkszy zysk na innych,

drozszych produktach.
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1.5. Ebook, audiobook czy ksigzka
drukowana?

Jesli mowimy o ksiazkach, to rézne osoby moga mie¢ rozmaite wy-
obrazenia na ten temat. Sa przeciez ksiazki elektroniczne, takie jak
ebook czy audiobook. Sa tez ksiazki tradycyjne, ktore nadal maja
wielu sympatykéw mimo coraz czestszego formowania wiedzy
w postaci cyfrowej. Teraz zastanowimy sig, w ktorej formie warto
wyda¢ swoja publikacje. Czy lepiej, aby to byta forma elektroniczna,
dostepna tylko na ekranie monitora? A moze lepiej zdecydowac sig

tylko na formg tradycyjnej, papierowe;j ksiazki?

1.5.1. Dlaczego warto wydac¢ ebooka?

Wydanie ebooka ma praktycznie same zalety. Gldéwnym atutem tej
formy jest niematerialny charakter. Do produkcji nie uzywa si¢ pa-
pieru. Wystarczy napisac ksiazke np. w dokumencie Word, a potem
przerobi¢ ja na format PDF. Od tego momentu mozemy kopiowac¢ ja
wielokrotnie. Jesli chcemy sprzeda¢ 100 takich ksiazek, wystarczy
tekst 100 razy skopiowaé, klikajac Ctrl + C i Ctrl + V. Tak wigc istot-
na zaleta ebooka jest brak kosztow produkcji (wystarczy mie¢ odpo-
wiednie narzedzia, ktdre zostana oméwione jeszcze w dalszej czgsci
ksigzki). Naktad jest niewyczerpany, poniewaz mozemy sprzedawac
ebooka dokladnie w takiej liczbie, na ktora znajdzie si¢ na niego

klientow.
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Poniewaz koszty produkcji sa zerowe, mozna robi¢ duze obnizki
1 tym samym nape¢dzac sprzedaz. Przy braku kosztow marza wynosi
100%, chyba ze musimy optaci¢ system sprzedazy, oddaé czg$¢ pro-
wizji wydawnictwu i partnerom. Niemniej jesli mamy wtasny, goto-

wy system sprzedazy, cala kwota moze ladowac¢ w naszej kieszeni.

Latwos¢ dystrybucji to kolejny niewatpliwy atut elektronicznych
ksigzek. Mozemy skorzysta¢ z gotowych systemow sprzedazowych
na rynku. Wysytka do klienta jest darmowa, poniewaz odbywa si¢
przez poczte e-mail. W przypadku tradycyjnej ksiazki trzeba zaptacié
za papier oraz wysylke poczta. Roznice w kosztach wyprodukowania
i sprzedazy kolejnego egzemplarza ebooka w stosunku do ksiazki pa-
pierowej sa wigc kolosalne. Wazna zaleta jest szybkos¢ dostarczenia
do klienta (dostawa jest wrgcz natychmiastowa). Jesli proces jest
zautomatyzowany, to klient po dokonaniu przelewu ma zaméwiony

ebook natychmiast na swojej poczcie elektroniczne;.

Ebooki sa czgsto drozsze (za strong) od zwyklych ksiazek. Ceny
ksigzek papierowych i ebookéw sa podobne, ale ebooki z reguty sa
znacznie krotsze. Dla ebooka wielko$¢ 50—-100 stron jest akceptowal-
na, lecz dla ksiazki juz nie. Ksigzka powinna mie¢ raczej powyzej
100 stron, a nawet 200, aby klient, biorac ja do reki, miat wrazenie,
ze jest w niej duzo wiedzy. Ebooki sa traktowane bardziej jako wie-
dza specjalistyczna (tzw. know-how), czyli jak zrobi¢ co$, aby osia-

gna¢ dany rezultat w konkretnej dziedzinie. Ebooki sa swego rodzaju

19



poradnikami, za ktére klienci sa sklonni placi¢ nawet wigcej niz za

zwykla ksiazke papierowa.

Na potce w ksiggarni grubos¢ ksiazki moze by¢ waznym atutem, bo
widaé gotym okiem, ze ro6zni si¢ tym od innych. Klient doktadnie wi-
dzi, co kupuje. W przypadku ebooka — nie. Ebook wyro6znia sig ra-
czej $wietnym doborem tematu i konkretna wiedza specjalistyczna.
Dlatego moze by¢ krotszy ikosztowaé tyle samo albo wigcej od
ksiazki papierowej. Klient, wchodzac do ksiggarni, nie jest sktonny
kupowac za 50 zt ksiazki, ktéra ma 100 stron. Za to w internecie ta-
twiej mu jest takowa kupié¢, poniewaz nie widzi jej grubosci i nie do

konca zdaje sobie z tego sprawe.

Z reguly wydawnictwa ebookowe maja lepiej rozwinigty system
sprzedazy internetowej. Polega to na tym, ze do sprzedazy wciagani
sa partnerzy. Moga to by¢ firmy lub prywatne osoby. Dzigki takim
systemom partnerskim, w ktérych partnerzy maja wysokie prowizje,
ebooki zyskuja szeroki zasigg w sieci. Aktywnie wlaczaja si¢ oni

w promocjg¢, poniewaz kazdy sprzedany egzemplarz to dla nich zysk.

Jesli chodzi o zarobki autorskie, to na ebookach z reguty mozna za-
robi¢ wigcej niz w przypadku ksiazek papierowych. Sa oczywiscie
od tego wyjatki, ale to wtasnie dzigki niskim kosztom produkcji ebo-

ok ma znaczna przewagg i przynosi wigkszy zarobek autorowi.

Czy sa jakie§ minusy publikacji elektronicznych? Z pewnoscia jest

ich mato. Jako minus mozemy potraktowac tzw. mniejszy prestiz,
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jaki ma ebook w poréwnaniu z ksiazka papierowa. Wydaje sig, ze
ebooka moze napisa¢ kazdy, ale ,prawdziwa” ksiazk¢ znacznie
mniej osob. Dlatego ksiazka papierowa jest lepiej postrzegana niz jej

forma elektroniczna.

1.5.2. Dlaczego warto wydaé audiobooka?

Audiobook to ksiazka czytana, ktora dostgpna jest z poziomu kom-
putera. Zazwyczaj pliki sa w postaci mp3, dlatego mozemy jej stu-
cha¢ takze na réznych odtwarzaczach — czy to jadac samochodem,
czy odpoczywajac na fawce w parku. Audiobook to réwniez publika-
cja elektroniczna, wigc dziedziczy wiele cech ebooka. Nie bedziemy
tutaj powtarza¢ ich zalet. Skupimy si¢ tylko na tym, co jeszcze od-

ro6znia ebooka od audiobooka oraz wersji papierowe;.

Z pewnoscia audiobooki sg nagrywane na bazie prostych poradnikow
lub literatury tradycyjnej, tatwo przyswajalnej. Raczej trudno prze-
czyta¢ techniczna ksiazke. Jesli temat dotyczy np. pozycjonowania
stron internetowych, to nie wszystko jest si¢ w stanie przedstawic za
pomoca dzwigku. Pewne rzeczy trzeba zobaczy¢ na rysunkach. Nie
wszystkie wzory czy schematy da si¢ opowiedzie¢, stad tez $cisle
techniczne poradniki raczej nie nadaja si¢ na audiobooki. Zatem nie
z kazdej wiedzy da si¢ zrobi¢ audiobooka. Jesli przyjrzymy sie np.
audiobookom wydawanym przez Ztote Mysli, to szybko zobaczymy,
ze nie ma tam ani jednej technicznej ksiazki. Jest tematyka sukcesu
czy rozwoju osobistego, ale nie ma audiobookéw o komputerach czy

o gieldzie walutowej Forex.
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Audiobooki kupuje specyficzna grupa klientow. Z reguly sa to osoby,
u ktorych dominuje narzad stuchu. Chodzi o to, ze niektoérzy ludzie
przyswajaja sobie wiedzg lepiej, gdy cos ustysza, niz zobacza. Jest to
znacznie mniejszy odsetek naszego spoteczenstwa, poniewaz jego
wigkszos¢ to wzrokowcy. Stad tez nie kazdy lubi stuchaé. Zazwyczaj
jeden obraz jest wart setki stow. Duza zaleta audiobooka jest to, ze
stuchajac go, mozemy robi¢ inne rzeczy, np. sprzata¢ swoj pokoj lub
jecha¢ samochodem. W przypadku ksigzki byloby to raczej niemoz-

liwe.

1.5.3. Dlaczego warto wydac papierowa ksiazke?

Niewatpliwie jedna znajwigkszych zalet papierowej ksiazki jest
wigkszy prestiz. Droga autora bardzo czg¢sto rozpoczyna sig¢ od ebo-
okow. Ludzie pisza krotsze formy w postaci elektronicznej, jednak to

najwigksi 1 najwytrwalsi autorzy tworza grubsze ksiazki papierowe.

Z pewnoscia Twoja ksiazka jako wersja papierowa moze odnies$¢
wigkszy sukces medialny. Niektoére wydawnictwa maja dobre kanaty
sprzedazy. Twoje dzieto moze by¢ dostgpne w wielu ksiggarniach
czy sieciach takich jak Empik. Autorzy ksiazek majq tatwiejszy do-
step do medidw (telewizja itp.). Ksiazki sa promowane w prasie, te-
lewizji, radiu. Ebooki raczej nie sa tak mocno reklamowane. By¢

moze za jaki$ czas to si¢ zmieni.

Minusem ksiazki papierowe] sa duze koszty. Wiaze si¢ to z tym, ze

planowany jest pewien naktad. Na poczatku bardzo czgsto nie wiado-
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mo, jaki potencjat ma ksigzka i jak si¢ sprzeda. Stad tez naktad takiej
ksiazki moze bardzo szybko si¢ wyczerpa¢. Zanim wydawnictwo

zdecyduje si¢ na dodruk, moze mina¢ duzo czasu.

1.5.4. Twoja ksiazka w praktyce

Od Ciebie zalezy, jaka form¢ wybierzesz. By¢ moze chcesz wydaé
tylko ebooka albo ksiazkg papierowa. By¢ moze bgdziesz chciat zro-
bi¢ wszystkie mozliwe wersje. Ja polecam niezamykanie si¢ tylko
w jednej sferze. Bardzo czgsto jest tak, ze ebooki kupuje zupetnie
inna grupa ludzi niz ksiazki i zupetnie inna niz audiobooki. Tworzac
wiedze¢ na roéznych nosnikach, zwigkszamy szans¢ na dotarcie do
wigkszej liczby osob. Dzigki temu Twoja wiedza lepiej si¢ sprzeda
i Ty wigcej na tym zarobisz. Jesli to mozliwe — najlepiej wydac

swoje dzieto w jak najwigkszej liczbie formatow.
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2. Najwieksze problemy i wymoéwki

Wigkszo$¢ autorow zmaga si¢ z tymi samymi problemami. Poniewaz
sa one do$¢ powszechne, postaram si¢ je wszystkie rozwiaza¢. Dzig-
ki temu Ty rowniez pozbedziesz si¢ wszelkich opordw, jesli w ogole

takowe posiadasz.

Potencjalni autorzy bardzo czgsto maja dobre wymowki. Pomimo ze
chca napisac ksiazke, w ich podswiadomosci pojawia si¢ dialog we-
wngtrzny typu: ,,Nie napisz¢ ksiazki, bo...”. I tutaj mozemy wymie-
ni¢ caty szereg powoddw, dla ktérych napisanie wlasnej ksiazki jest
,bee”. A to, ze nie mam czasu, nie mam wiedzy, nie mam znanego
nazwiska... Te wszystkie stwierdzenia to tylko wymowki. Udowod-
ni¢ Ci, Ze masz czas, masz wiedzg 1 ze nie potrzebujesz znanego na-

zwiska, aby napisa¢ wlasna publikacje.

Odpowiedz szczerze na pytanie: co jeszcze Ci¢ powstrzymuje przed
napisaniem wilasnej ksiazki? Zalozeg sig, ze w tym rozdziale wspo-
mng przynajmniej raz o Twoim problemie. Skoncz z tym na zawsze

1 napisz wreszcie swoja ksiazke, ktora odniesie prawdziwy sukces.
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2.1. Nie mam czasu

Brak czasu — problem znany od wiekow. Ludzie od zarania dziejow
probuja wydhuzy¢ czas. Niestety nie pokonamy pewnej prostej zasa-
dy, mianowicie takiej, ze doba ma 24 godziny. Stad tez jedna z naj-
popularniejszych wymowek, jakie czesto stysze, to: nie mam cza-
su. Jest ona idealna, by nie robi¢ czegokolwiek. Jesli nie mamy si¢
jak wykrecié, to najlepiej stwierdzi¢, ze nie mamy czasu. Czas to ta-
kie ulotne stwierdzenie, ze nikt nie bedzie miat nam za zle, ze czego$
nie zrobiliSmy. A tak naprawde wykorzystanie Twojego czasu zalezy
od Twoich priorytetéw. Po prostu przedktadasz jedne czynnosci nad
drugie. Jesli napisanie ksiazki jest dla Ciebie wazne, to uwierz mi, ze

znajdziesz na nig czas.

Od razu powiem Ci, jak ja pisatem niektore swoje ksiazki. Swego cza-
su, jezdzac codziennie tramwajem do pracy, pisatem tekst na telefonie
komérkowym z klawiatura gwerty. Wsiadajac do tramwaju, po prostu
szukalem wolnego miejsca, gdzie moge sobie usiasc¢. Wyciagatem
swoj niewielki telefon z kieszeni i zaczynatem pisa¢. Nie chciatem,
aby czas, ktory spedzam w tramwaju, byt dla mnie zupelie zmarno-

wany.

Obecnie wykorzystuje wolne chwile wtasnie na pisanie. Czasami to
jest jaki$ impuls. Na przyktad sprzatam mieszkanie, po czym niespo-
dziewanie nachodzi mnie jaka$ ciekawa idea. Wtedy odpalam lapto-
pa ipo prostu pisze. Napisatem juz wiele ksiazek. Duza czg$¢, nie

majac czasu ,,na cokolwiek”. Uwierz mi, ze mozesz wykorzystaé
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swoj czas lepiej, niz robisz to teraz. Zrezygnuj z nudnego serialu,

ogladania wiadomosci lub czegos, na co bezproduktywnie go tracisz.

Powszechne jest mniemanie, ze napisanie ksiazki zajmuje duzo cza-

su. Nie musi to by¢ prawda. Owszem, trzeba troche go poswigcic

i da¢ co$ z siebie. Wystarczy jednak, ze spedzisz nad ksiazka pot go-

dziny dziennie, powiedzmy przez 2 miesiace. Napiszesz 1 artykut

dziennie i w ciagu 2 miesigecy masz gotowa ksiazke. Bedziesz miat

wtedy 60 artykutow, z ktorych spokojnie mozesz stworzy¢ dzieto.

2 najczesciej] pojawiajace si¢ problemy, ktére maja zwiazek z cza-

sem, to:

Odktadanie na pozniej. Ludzie zreguly nie lubia sig
przemeczaé. Wola zrobi¢ mniej niz wigcej. W mys$l zasady: ,,Co
masz zrobi¢ dzisiaj, zrdb pojutrze — bedziesz miat dwa dni
wolnego”. To nie jest wilasciwy sposob. Postaraj si¢ dziataé
produktywnie tu i teraz, w mys$l zasady: ,,Co masz zrobi¢ jutro,
zrob dzisiaj”.

Brak dobrej organizacji czasu i trybu pracy. Ja pisalem
swoje ksigzki w przer6znych, dziwnych miejscach. W tramwaju,
na balkonie, na tawce w parku itp. Potrafilem sobie jako$
zorganizowa¢ czas, mimo iz bylem bardzo =zajety. Znajdz
w swoim rytmie dnia odpowiednie chwile, aby napisaé
przynajmniej maty fragment swojej ksiazki. Krok po kroku, a na
pewno si¢ uda. Tylko od Ciebie zalezy, jak zorganizujesz sobie
czas i jak go wykorzystasz.
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2.2. Nie mam wiedzy

To jedna znajcze$ciej powtarzanych przez potencjalnych autoréw
obiekcji. Ich wewnetrzny gltos mowi, ze ksiazke moze napisac tylko
profesjonalista z duzym bagazem doswiadczen. Wydaje im sig, ze
nie dysponuja wystarczajaco duza iloScia wiedzy, aby moc si¢ nia
podzieli¢ za pomoca ksiazki. W wielu wypadkach te obiekcje zupet-
nie nie pokrywaja si¢ z prawda.

Potencjalni autorzy maja bardzo czgsto bogata wiedzg, ale najzwyczaj-
niej w Swiecie nie zdaja sobie z tego sprawy. Dzieje sig tak z prostej
przyczyny. Im wigcej czasu poswigcasz danemu tematowi, tym bar-
dziej oczywisty si¢ on staje. Po kilku latach dzialania w tej branzy by¢
moze wydaje Ci sig, ze ,,to” powinien wiedzie¢ kazdy inie warto
o tym pisa¢. Przypomnij sobie, jak Ty zaczynates — z pewnoscia po-
czatki byly trudne. Nie wiedziate§ wszystkiego i malymi kroczkami
uczytes si¢ nowych rzeczy. To przechodzenie przez kolejne etapy da-
wato Ci do$wiadczenie, a co za tym idzie — ogromna wiedz¢ w tema-
cie, ktorym si¢ zajmujesz. I takiego do§wiadczenia i wiedzy potrzebu-
ja inni. Ludzie sa sktonni ptaci¢ wilasnie za porady, ktore doprowadza

ich do okreslonego, pozadanego przez nich rezultatu.

Jesli bardziej charakteryzuje Ci¢ inny przypadek, tzn. rzeczywiscie
brakuje Ci wiedzy, to sa sposoby na to, aby ja szybko poglebic.
W trakcie czytania tej ksiazki dowiesz si¢ o wielu metodach uczenia
si¢ 1 poszerzania swojej wiedzy. Podam Ci konkretnie, jak ja zdoby-

wac 1 przetwarzac. Jest tych sposobdéw naprawde mnostwo.
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Kolejnym problemem jest postrzeganie siebie jako eksperta. Wielu
ludzi tego nie robi. Uwazaja oni, ze tylko takie osoby moga napisac
ksiazke. Mozna mysle¢, ze ekspertem moze zostaé¢ czlowiek z siwy-
mi wlosami, ktory niejedno w zyciu przezyl, ale to oczywiscie nie-
prawda. Moze to by¢ rowniez kto§ mtody, kto dopiero si¢ rozwija,

a mimo to ma ogromna wiedzg na okreslony temat.

2.3. Nie jestem znany

,Nie jestem znany”, ,Nie mam znanego nazwiska” — to kolejne
mantry powtarzane przez potencjalnych autoréow. Samo to, ze kto$
ma znane nazwisko, nie czyni z niego dobrego pisarza. Robi to nato-
miast sposob pisania i wiedza, ktora przekazuje. Nie potrzeba mieé¢
znanego nazwiska, zeby dobrze sprzedac¢ ksiazkg. Owszem, to poma-
ga, ale to nie znaczy, ze mniej znani autorzy powinni zaprzestac pisa-

nia.

Jesli ksiazke napisatby prezydent Polski, pewnie wigcej 0sob by ja
kupito. Ale nie zniechecaj sig, bo to wlasnie publikacja sprawi, ze
bedziesz bardziej znany. Kazda kolejna ksiazka bgdzie zapoznawata
czytelnikow z Twoja osoba. Im bardziej dasz si¢ im pozna¢, tym
chetniej beda kupowac Twoje kolejne utwory. Brak znanego nazwi-
ska to nie jest zadna przeszkoda. Gdy ja zaczynalem pisa¢, tez nikt
mnie nie znal. Dzisiaj natomiast dostaje od czytelnikéw listy z po-

dzigkowaniami. To mite, gdy jest odzew od odbiorcow, ze praca, kto-
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ra wykonuje, przynosi pozytek i realne korzysci. Dlatego nawet jesli
jestes na poczatku drogi, to pamigtaj, ze znane nazwisko jest jednym
z elementdéw sukcesu. Swoja pisarska karier¢ mozesz spokojnie za-
czyna¢, nawet jesli znaja Cig¢ tylko ludzie z Twojego najblizszego

otoczenia.

2.4. Nie mam tytutu naukowego

By¢ moze wydaje Ci sig, ze jest wielu madrzejszych od Ciebie ludzi,
ktorzy mogliby napisa¢ ksiazke. Moze ksiazki powinny pisa¢ osoby
z wyzszym wyksztalceniem, ktore maja tytut naukowy? Nic z tych
rzeczy. W czym profesor uniwersytetu jest lepszy od Ciebie? Chyba
tylko w tym, ze aby by¢ doktorem, wymagane jest wydanie wlasnej
publikacji. Maja taki przymus, wigc pisza. Ty rOwniez mozesz pisac,

jesli tylko bedziesz tego chcial.

Przy pisaniu ksiazek nikt nie bedzie Cig pytal o tytul naukowy. Naj-
wazniejsza jest jako$¢ tekstu ipoOzniejszy marketing. Jesli jeste$
w stanie napisa¢ warto§ciowa publikacje, to mozesz by¢ pewien, ze
zaden wydawca nie odméwi Ci wydania Twojej ksiazki. Dla niego to
pieniadze, wigc che¢tnie wezmie pod swoje skrzydta ksiazke, ktora
swoja jakoscia bedzie swiadczyla nie tylko o autorze, ale takze o wy-

dawnictwie.
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2.5. Brakuje mi motywacji

Kolejnymi problemami, ktére bardzo czgsto si¢ pojawiaja, sa leni-
stwo 1 brak motywacji. Czgsto bywa tak, ze najzwyczajniej w §wie-
cie nie chce nam si¢ czegos robi¢. Dlatego wazne jest, abys ksiazke
pisat z pasja. To pozwoli Ci przetrwa¢ najtrudniejsze momenty. Jesli
chodzi o motywacjg, to w dalszej czesci ksiazki przekazg Ci skutecz-
ne techniki radzenia sobie w trudnych sytuacjach. Dowiesz sig, co
mnie najbardziej pobudza do dzialania i jakie elementy moga mie¢

wptyw na Twoja motywacje.

Moge Ci niemalze zagwarantowac, ze podczas pisania przyjda ci¢z-
kie chwile. Dopadnie Ci¢ zniech¢cenie, brak wiary itp. To zupelnie
normalne, mnie tez to spotyka. W takich chwilach warto odlozy¢ na
kilka dni pisanie ksiazki. Zrob sobie przerwe, pus¢ ulubiony utwor
muzyczny, nabierz nowych sit i dziataj dalej. Wro¢ do pisania z od-

$wiezonym, otwartym umystem.

2.6. Brakuje mi wiary w siebie

Wiara w siebie to jeden z kluczowych determinantéw sukcesu. Nie
tylko przy pisaniu ksiazek, ale w ogole w zyciu. Jesli nie wierzysz
w siebie, to nikt inny tego nie zrobi. Musisz uwierzy¢, ze potrafisz
ijeste$ zdolny do napisania ksiazki na najwyzszym poziomie. Ja
w Ciebie wierz¢ i wiem, ze masz wszystko, co niezbgdne, aby stwo-

rzy¢ rewelacyjna publikacje.
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2.7. Boje sie krytyki

Wielu z nas boi si¢ krytyki, osmieszenia i tego, ze inni bgda nam mo-
wi¢ przykre stlowa. Strach pojawia si¢ dlatego, ze niewiele osob de-
cyduje si¢ pisa¢ ksiazki. Dla wielu ludzi jest to wciaz abstrakcja.
Stad tez, gdy powiesz znajomym, ze chcesz napisac ksigzke, reakcje
moga by¢ bardzo rozne. By¢ moze czgs¢ osob bedzie Cig wspierac,

ale prawdopodobnie wigkszo$¢ powie, ze to nie najlepszy pomyst.

Jesli bardzo boisz si¢ tego, co powiedza inni — nie musisz nikomu
zwierzac sig z tego, ze piszesz. Zawsze mozesz pisa¢ pod pseudoni-
mem. Mozesz zada¢ od wydawnictwa, aby nie publikowalo Twoich
prawdziwych danych osobowych i wydato ksiazke pod nazwiskiem,
ktore sam sobie wybierzesz jako tzw. pseudonim artystyczny. Wow-
czas nie ryzykujesz o$mieszenia, poniewaz nikt nawet nie musi si¢
dowiedzie¢, ze napisate$ ksiazkeg. Jesli natomiast Twoja publikacja
odniesie sukces, mozesz si¢ ujawnic, jesli bedziesz chcial. Do Ciebie

nalezy decyzja.

2.8. Nie potrafie sie zwierza¢ ze swoich
probleméw

Wielu autorow, piszac ksiazke, ma wewnetrzne opory, aby zdradzac
szczegoty swojego zycia czy tez opisywac problemy, jakie mieli. Nie-
stety podczas pisania zazwyczaj ujawniamy pewne elementy naszego

zyciorysu. Opisujemy sytuacje, ktore nam si¢ przydarzyly. Niejako
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musimy zwierza¢ si¢ czytelnikom z klopotow, ktore mielismy i poka-
zywacé, jak je rozwiazalisSmy. Musisz to zaakceptowac, ze ksiazke be-
dzie mogl przeczytaé kazdy — zarowno Twdj znajomy, jak i obcy

cztowiek.

Takie opory z reguty mijaja po napisaniu pierwszego tekstu. Musimy
si¢ po prostu do tego przyzwyczai¢ i zrozumie¢. Dobrym wstgpem
do upubliczniania tresci i sprawdzeniem, jak reaguje na to otoczenie,
jest rozpoczecie pisania wlasnego bloga. Z poczatku tez cztowiek ma
opory, ale z czasem widzi, ze mu to dobrze wychodzi i nie ma zad-

nych przeciwwskazan, aby nie robi¢ tego dale;j.

Mozesz zaczaé pisanie pod pseudonimem. Bedzie Ci z pewnoscia ta-
twiej ilepiej poznasz wszystkie sfery zwiazane z pisaniem i wyda-
waniem swojej ksiazki. Gdy uznasz, ze jeste$ gotowy sig ,,upublicz-

ni¢”, po prostu to zrobisz.

2.9. Wszystko zostato juz napisane

Czasami moze nachodzi¢ nas mysl: o czym pisa¢, skoro wszystko
zostato juz napisane? Co ja bym mogl nowego wnie$¢ do tej dziedzi-

ny? Tak wiele rzeczy mozna znalez¢ w internecie za darmo. ..

Takie myslenie jest zgubne. Prawda jest taka, ze ludzie nie chca szu-
ka¢ godzinami informacji w sieci. Wola wyda¢ troche pieniedzy na

wiedze, ktora jest sprawdzona i fadnie opakowana. Od tego jeste$ Ty,
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ktory poswigcisz swoj czas, aby znalez¢ rozwiazanie konkretnego
problemu. Jest tyle dziedzin i tematéw, z ktérych nie ma jeszcze do-
brych publikacji. Poza tym, nawet gdyby miata to by¢ wiedza bardzo
podobna do tej juz zgromadzonej na rynku, liczy si¢ Twoje spojrze-
nie iindywidualne odczucia. Kazdy inaczej moze postrzega¢ dany

problem i mie¢ inne rozwigzania.

Poza tym, jesli jest duzo ksiazek na temat, na ktory chcesz pisac, to
mam dla Ciebie bardzo dobra wiadomos$¢. Oznacza to, ze ludzie
chetnie kupuja takie ksiazki i ze jest popyt na t¢ tematyke. Inaczej
autorzy i wydawnictwa nie marnowaliby swojego czasu na publiko-
wanie dziet bez przysztosci. Jesli na rynku jest duzo ksigzek traktuja-
cych o danym zagadnieniu, znaczy to, ze na tym rynku sa pieniadze,

wigc dlaczego nie mialby$ odkroi¢ kawatka tortu dla siebie?

2.10. Nie mam pomystu na ksigzke

Wiele osdb chce napisa¢ ksiazke, ale nie ma na nia pomyshu. Nie
wie, jak zaczac ijak za to wszystko si¢ zabra¢. W tej ksiazce przed-
stawig Ci narzedzia, ktore pozwola Ci odpowiednio i ptynnie przejs¢
caty proces od poczatku do konca. Jesli w tej chwili nie masz zad-
nych pomystow, to jestem przekonany, ze po skonczeniu czytania tej

ksiazki bedziesz miat ich bardzo duzo.

Niektérzy maja inny klopot — to z kolei zbyt wiele pomystow. Im

wigcej ich masz, tym lepiej. Bedziesz miat z czego wybieraé. Pamig-

33



taj jednak, aby nie bra¢ si¢ za zbyt wiele projektow naraz, poniewaz
mozesz zadnego nie ukonczy¢. Czesto dzieje sie tak, ze kto$ robi
10 rzeczy naraz i ma je wszystkie skonczone w 20-30%. Co z tego,
skoro zaden produkt nie jest gotowy? Nic na tym nie zarobi, bo to
wlasnie prowadzenie projektu od poczatku do konca jest istotne. Mu-
sisz wybra¢ najwazniejszy dla Ciebie temat i w calosci poswigcic€ sig

pisaniu. Skupienie jest kluczem do sukcesu.

2.11. Ludzie nie beda chcieli tego czytac

Kogo moj temat zainteresuje? By¢ moze wydaje Ci sig, ze temat,
o ktérym chcesz napisac, jest mato popularny i nikt si¢ tym nie inte-
resuje. Chece Ci powiedzieé, ze jest wiele osob, ktorych ciekawi do-
ktadnie to samo, co Ciebie, i szukaja na ten temat wiedzy. Wedkar-
stwo, jazda na rowerze, komputery — te wszystkie dziedziny sa dla
kogo$ pasjonujace. Wszystko potrzebuje rozwoju, oczywiscie jedno
bardziej, drugie mniej. Nawet uprawa pomidoréw znajdzie swoich
mitosnikéw. Poza tym sa sposoby, zeby sprawdzi¢, czego ludzie szu-
kaja. Moga Ci w tym pomoc takie narzedzia jak statystyki wyszuki-
warek Google, Google Trends, Google Keyword Tools, a takze wiele

innych.
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2.12. Nie lubie dtugo czekaé¢ na efekty

Nie ulega watpliwosci, ze caly proces pisania i wydawania ksiazki
trochg jednak trwa. Niektorzy nie lubia dtugo czekac na efekty swo-
ich prac i szybko si¢ znieche¢caja. Jesli jestes ,,w goracej wodzie ka-
pany”, to zastandw sig, czy pisanie jest dla Ciebie. Jest to bowiem
pewien proces. Mozna powiedzie¢, Ze napisanie ksiazki w 1 dzien
bedzie raczej niemozliwe. Zwykle trwa to troche dtuzej niz tydzien.
Jesli jestes odpowiednio zmobilizowany i1 masz nieco czasu, to spo-

kojnie napiszesz ksiazke w miesiac.

Ja swoja pierwsza ksiazke pisalem kilka miesiecy. Wykorzystalem
wolne od studiéw 1 w okoto 3 miesiace udato mi si¢ zakonczy¢ ten
projekt. Do tego dochodzi proces wydawniczy, ktory trwa drugie
tyle. Z reguty wydawnictwa zaznaczaja, ze od chwili oddania dzieta
maja pol roku na wprowadzenie go do sprzedazy. Jesli masz swoj
system sprzedazowy, mozesz oczywiscie wprowadzi¢ ksiazke na ry-
nek tego samego dnia, w ktdorym skonczysz ja pisa¢. Wiadomo, ze na
wlasna reke bedzie znacznie szybciej. Musisz jednak pamigtaé, ze
trzeba zrobi¢ korekte, przygotowac oktadke itd. Jesli nie robisz tego

sam i zlecasz to innym, rowniez bedziesz musiat odczeka¢ kilka dni.

2.13. Nie znam dobrze zasad jezyka polskiego

Obawy przed brakiem odpowiedniego wyksztalcenia czy znajomosci

zasad rzadzacych jezykiem polskim to kolejna zmora potencjalnych
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autoréw. Zanim przejde do omoéwienia szczegolow, przeczytaj poniz-

sza interesujaca historie:

HStudent jednego z wydziatow uniwersytetu napisal ksiazke. Popro-

sit swojego profesora, aby ten dokonat jej wstepnej korekty.

— Oczywiscie — odpowiedzial profesor. — Ale widzi pan, jestem
juz stary, oczy nie te co kiedy$ i okulary gdzie$ posialem. Ja sobie

usiade, a pan niech mi przeczyta to, co napisal.
Zadowolony student zasiadt w fotelu i zaczat:

— Z wysokiego, powleczonego ciemnymi skigbionymi chmurami
nieba sypaty si¢ powoli, majestatycznie, drobne ptatki bialego drob-
niutkiego puchu o ksztalcie gwiazd, w tej chwili niewidocznych na

niebosklonie.

— Przepraszam pana bardzo — przerwat profesor. — Ale staros$¢ nie

rados¢, stuch tez juz nie ten. Czy moglby pan czytac nieco glosniej?
Student zaczat ponownie:
— Z wysokiego nieba, powleczonego ciemnymi...

— Przepraszam bardzo, ale wciaz nie styszg. Czy mozna nieco glo-

$niej?

Student zaczat jeszcze raz:
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— Z wysokiego nieba...

— Przepraszam bardzo, ale naprawdg nie stysze.
— PADAL SNIEG!!! — wrzasnat student.

— A, teraz uslyszalem — ucieszyt si¢ profesor.

Czytanie pierwszej ksiazki studenta ciagneto si¢ naprawde dlugo.
W efekcie z dzieta liczacego ponad 2 tys. stron pozostato (po owej
swoistej korekcie) niecate 500. Ksiazka dostata nagrode prestizowe-

go wydawnictwa za najlepsza powies¢ roku™'.

Widzisz zatem, ze nie trzeba postugiwac sig¢ bujnym jezykiem, aby
odnies¢ sukces. Bez wzgledu na to, czy ta historia jest prawdziwa
czy nie, warto wzia¢ ja sobie do serca. Ludzie uwielbiaja prostote.
Im bardziej bedziemy komplikowali swoj tekst, tym bardziej stanie
si¢ niezrozumiaty. Nie chcg oni glowkowag, czytajac Twdj poradnik,
tylko znalez¢ rozwiazanie swoich problemoéw. Dlatego uzywaj pro-

stego, wrecz banalnego jezyka.

Nawet jesli nie umiesz pisac, to jest na to naprawde wiele sposobow
1 prostych technik. Sam naucze Cig kilku z nich na famach tej ksiaz-
ki. Jest dziedzina, ktora zajmuje si¢ pisaniem skutecznych tekstow.

Jej nazwa to copywriting. Zrdb sobie — jesli chcesz — dobry kurs

"Post w: Jak napisa¢ ciekawq ksiqzke? [dok. elektr] ForumKsiazki.pl,

http://www.forumksiazki.pl/topics36/jak-napisac-ciekawa-ksiazke-vt5185.htm
[dostegp: 9.12.2010].
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copywritingu 1bedziesz pisa¢ teksty w mgnieniu oka. Uwierz, ze to

naprawde tak proste.

Poza tym, jesli potrafisz mowié, to potrafisz tez pisaé. Jesli mowisz,
to mozesz nagra¢ to, co mowisz, a potem to przepisa¢. Mozesz spo-
tka¢ si¢ ze znajomym i przeprowadzi¢ z nim dialog Iub po prostu
wywiad. Przyjaciel moze Ci¢ wypyta¢ o rozne rzeczy i Ci¢ nagrac.

Jak to odstuchasz, to si¢ zdziwisz, ze masz tak szeroka wiedze.

Z doswiadczenia wiem réwniez, ze wydawnictwa czgsto pisza ksiaz-
ke wrecz ,,0d nowa”. Tekst jest na tyle zty, ze nie da si¢ go czytac.
Firma wie jednak, ze pomimo zlej formy zawarta jest w nim cenna
wiedza. Dlatego robi profesjonalne korekty, aby doprowadzi¢ dzieto

do bardziej przyjaznej postaci.

2.14. Nie znam prawa autorskiego

Brak wiedzy w zakresie prawa autorskiego powstrzymuje wiele osob
przed napisaniem witasnej ksiazki. Mozna przeciez zosta¢ oskarzo-
nym o plagiat. Jesli jednak piszesz samodzielnie i nie kopiujesz cu-
dzych tekstow, to mozesz spa¢ spokojnie. Nie jestem prawnikiem,
ale nie boj si¢ — Ty tez nie musisz nim by¢. Wystarczy, ze poznasz

elementarne zasady korzystania z tekstow innych.

Nie bdj sig, ze piszesz podobnie do kogos. Wiele rzeczy bedzie sig po-

wtarzalo i wrecz musi si¢ powtarza¢. Pomimo ze wiedza jest nieograni-
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czona, to niektore idee czy pomysty beda kopiowane. Na rynku mozna
znalez¢ mnostwo ksiazek, w ktérych opisane sa te same zagadnienia.
Same idee nie sa chronione prawami autorskimi. Jako przyktad moge
podac tzw. Sekret, ktory traktuje o prawie przyciagania. Ta idea polega
na tym, ze jesteSmy w stanie przyciagna¢ do swojego zycia wszystko,
co tylko zechcemy. Prawo przyciagania zostalo wypromowane przede
wszystkim dziegki filmowi pod tytulem The Secret, w ktérym wystapili
znani mowcy motywacyjni, tacy jak Bob Proctor, Jack Canfield czy tez
Joe Vitale. Pomystodawczyni filmu napisata ksiazke o tym samym tytu-
le. Wkrotce, gdy na catym $wiecie zaczgto mowic o sekrecie, lawinowo
posypaly si¢ ksiazki na ten temat. Powstala nawet specjalna kategoria
»oekret”  w wydawnictwie  Onepress:  onepress.pl/katalog/sekret,
33,0,0.html.
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Dlaczego warto mie¢ petng wersje?

Zostan Mistrzem dla innych... i zacznij na tym
zarabiaé! Jeste$ specjalista w swojej branzy?
Masz swoje hobby, w ktérym jeste$ naprawde
dobry? Jednak gdy wymienia sie ekspertow i
prawdziwych Mistrzow w , Twojej” dziedzinie,

MISTRZOLOGIA nie pada wsrdd nich Twoje nazwisko. Powod

jest banalnie prosty. Oni — Twoi mistrzowie —

ARKADIUSZ PODLASKI napisali w swojej karierze choc¢ jedng ksigzke
b dla innych, a Ty jeszcze nie. Czy nie bytoby
DZIEKI KTORE] STANIESZ SIE $wietnie dotaczyé do TYCH nazwisk... i przy

UZNANYM EKSPERTEM

okazji niezle na tym zarobi¢? Poradnikéw o
pisaniu ksigzek jest wiele, ale jak dotad
powstat tylko jeden o ZOSTANIU
EKSPERTEM dzieki pisaniu ksigzek. To
wiasnie ,Mistrzologia” Arkadiusza
Podlaskiego. Guy Kawasaki, byly szef
marketingu Apple, powiedziat kiedys, ze ,za kazdym pisarzem, ktéry odnidst
sukces, stoi jego zadziwiony agent”. Gdyby Arkadiusz Podlaski miat swojego
agenta, zapewne ten nie wychodzitby z podziwu. Dotychczasowe 6 jego
ksigzek stato sie bestsellerami, a sam autor jest uznawany za autorytet
zar6éwno w dziedzinie zarzadzania osobistymi finansami, w motywacji, jak i w
marketingu internetowym. By¢ moze dlatego, ze... nie jest zawodowym
pisarzem! W ,Mistrzologii” Arkadiusz Podlaski zdradza wtasny warsztat pisania
warto$ciowych i dobrze sprzedajacych sie poradnikéw. Prowadzi przysziego
Mistrza (ktérym i Ty mozesz sie stac) przez kolejne etapy tworzenia,
wydawania i zarabiania na publikacji. Dowiesz sig, jak wybra¢ temat poradnika,
ktéry inny bedg chcieli kupi¢. Poznasz technike ,turbopisania” i inne, znacznie
przyspieszajace prace nad wiasng ksigzka. Uswiadomisz sobie, ze by wydaé
wiasng ksigzke, nie musisz by¢ specjalistg od jezyka ani nawet... umieé pisac!
Dowiesz sig, jak wybraé wydawnictwo do wspétpracy i jak zainteresowaé je
swoim dzietem. Nauczysz sie metod promocji swojego poradnika, ktére
pomoga mu sta¢ sie bestsellerem. Otrzymasz odpowiedZ na pytanie: ,....i co
dalej?”, czyli w jaki sposOb skorzystac¢ z wtasnej pracy i rozwing¢ swojg kariere
eksperta, gdy ksigzka juz jest w sprzedazy. Jesli kiedykolwiek marzyto Ci sie,
aby Twoje nazwisko byto wymieniane pomigedzy tymi, ktérych dzi§ podziwiasz
jako ekspertéw, masz 2 mozliwosci. Pierwsza to probowaé, uczac sie na
wlasnych btedach i byé moze nigdy nie osiagna¢ swojego celu. Druga
mozliwosé, o wiele pewniejsza, masz wtasnie przed soba.




