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Pozycjonowanie jezykowe

KROK 1.
Wyb6ér slow kluczowych

Warto, aby$ na chwile zatrzymatl sie i skrupulatnie przemyslal
ten krok. Wybrane w tym kroku slowa kluczowe umiescisz
w 10 strategicznych miejscach w celu skutecznego spozycjono-
wania Twojego serwisu internetowego. Dlatego tez nie warto

sie spieszy¢. Od tego kroku zalezy 10 nastepnych.

Jak wybra¢ slowa kluczowe, ktore przyciggna ttumy do Twojej
strony?

Wybierz je zgodnie z nastepujacymi zasadami:
> Wypisz wszystkie slowa, jakie kojarza Ci sie z propozycja
prezentowang na Twojej stronie.

Postuze sie przykladem serwisu oferujacego rezerwacje
stolika w najlepszych restauracjach w Warszawie.

Slowa kojarzace sie z tre$cig serwisu to np.:

restauracje, kuchnia, luksusowy, Warszawa, kuchnia fran-
cuska, kuchnia miedzynarodowa, sushi, kuchnia wtoska,




najlepsze restauracje, rezerwacja stolika, e-rezerwacja, za-
rezerwuj, obiady, lunche, spaghetti, kolacja we dwoje etc.

Oto miejsce na Twoje skojarzenia z Twoim serwisem:

..............................................................................................

> Sprawdz, jak czesto sa wpisywane te stowa w wyszukiwarce
Google, synonimy tego slowa i wszelkie dodatkowe skoja-

rzenia.

Narzedzie: Google AdWords
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Wyblarz ktumny do wywiatenia: ¢
Pokafukry] kelumey )
[Prar— P Teh Prey ér. liczba ’

Siowa khuczows reklamadawcy ' slarpnia wyszukiwah migene 13
Slowa kluczowe P wdiug trafnedel ¢
resiBLFACHE [ | 500 (0] Dodaj
restaRGE [ | 170 260 Dol
TESIIAGE W WarSZaWie | | Noawystarczajice dane 12 Dodaj
NS IALAGE WArsZawe K n 58 Dodaj
TElALFAGHE WarLE Wl 12 ) Dodal
esiALACA DrakGw | 12 n Dodaj
resEUac W krakowi Nawystar d Dodaj
e 1058 hakiw Naystas c2ajgen dane 1% Dogdai
resiaurace krakow | Nuwysiarcrajacs dane 1800 Dodai
restauracis irakow [ 1 Ninwystarczajace dane 4400 Dodaj
restauracia chifiska — Newystarczajaos dang 12 Dodaj
| FcEE estiur | Nobwystacza gcs dane 500 Do
restauraca chicaga [ ] Niewystarczajace dane k=] Dodaj
restaUIACE W Warszawia | I A =21 cza) Dodaj

https://adwords.google.com/select/KeywordTool External

> Nastepnie poréwnaj popularno$¢ badanych stow kluczo-
wych w interesujacym Cie regionie.
Narzedzie: Google Trends


https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal
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Searches Wabsites
Scale is based on the average traffic of restauracje from Poland in all years. Learn more

restauracje = 100 restauracjn =g

Search Volume indax Google Trands

News relerence volume

Rank by Ireslauraqe 'I

Subregions Cities

1. Mazowieckie, Poland — 1. Warsaw, Poland
2. Malopolskia, Poland = 2. Krakow, Poland
3. Slaskie, Poland — 3. Gdynia, Poland
4, Wielkopolskie, Poland e 4. Katowice, Poland
5. Lodzkie, Poland = 5. Poznan, Poland
6, Dalnoslaskie, Poland = 6, Wroclaw, Poland
7. Pomarskie, Poland —_ 7. Lodz, Poland

http://www.google.com/trends

> Teraz zbuduj 2-4-stlowng fraze stow kluczowych, bazujac
na informacjach uzyskanych w dwéch powyzszych
krokach.


http://www.google.com/trends

Przepis na udang fraze stow kluczowych to wczucie sie w uzyt-
kownika i zbudowanie fraz, ktéorymi opisuje on swoj pro-
blem. Na przyktad:

kupie nieruchomosci komercyjne Gdarisk
restauracje sushi Stare Miasto Krakéw

> Po ostatecznym wyborze swojej najwazniejszej frazy stow
kluczowych zbadaj jej trend popularnosci.

Narzedzie: Google Insights

Search Volume: wioska restauracja warszawa

Poland, 2004 - prasant whotics eEiuracie.  E— LY
comparisan e Al ssarch tems’ gnoned
Intery http:/ fwww.google.com/insights/search/ Neras wiewas menn] found for your queny
10t
!
| an anes i joes
Ragional interest far whoska restauracja warstawa v, Surwgion City

http://www.google.com/insights/search


http://www.google.com/insights/search/

> Glowny motyw stow kluczowych:

..............................................................................................

..............................................................................................

> Stworz klika kombinacji stéw kluczowych wedlug wzoru:

stowo kluczowe + gtowny motyw + stowo kluczowe

..............................................................................................

Gdy juz opracujesz skuteczne frazy stow kluczowych, w nastep-
nych krokach dowiesz sie, gdzie i kiedy je stosowac, aby uzy-
ska¢ maksymalny efekt.

KROK 2.
Slowa kluczowe w nazwie domeny

Oczywiscie ten krok tyczy sie tylko tych serwisow, ktore dopie-
ro powstaja i przez to daja mozliwo$¢ wybrania nazwy domeny.

10




Najlepsze nazwy domen to takie, ktore zawieraja fraze badz
wybrane stowo kluczowe. S to tzw. nazwy opisowe. Wysylaja
one jasny komunikat, jaki jest ich profil, zanim sie je odwiedzi,

np:

luksusowenieruchomosci.com
e-restauracje.pl
pierscionkizareczynowe.pl

Jezeli jednak posiadasz juz nazwe domeny, nadal masz mozli-
wo$c¢ wykorzystania stow kluczowych na 9 innych sposobow.

KROK 3.
Slowa kluczowe w znaczniku <title>

Co to jest znacznik <title>?

Znacznik <title> jest to tytul strony. Tytul okresla zawartosé
strony. Jednoczes$nie jest to skuteczne narzedzie pozycjonowa-
nia, poniewaz jest to pierwsza przyneta dla botow wyszukiwa-
rek.

Bot wyszukiwarek najlatwiej rozpoznaje znacznik <title>
i traktuje go jako jeden z najwazniejszych elementéw branych
pod uwage w indeksowaniu strony.

11




Poprawnie skonstruowany tytul strony moze ja niemal auto-
matycznie wynie$¢ na szczyty wynikoéw wyszukiwania.

Jak skonstruowac¢ skuteczny znacznik <title>?

> <title> 10-60 znakéw </title>, czyli treS¢ czytana

przez boty to pierwsze 60 znakow.
> Na poczatku umies¢ nazwe swojego serwisu.

> Od razu po nazwie uzyj gldwnego motywu slow klu-
czowych.

Znacznik <title> jest widoczny w dwoch miejscach: w tytule
okna przegladarki (zobacz rysunek) i jako nazwa Twojego ser-
wisu na liscie wynikow wyszukiwania (zobacz rysunek ponizej).

'Tutaj wysSwietla sig
tres¢ wpisana do
znacznika <fitle>
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Serwis Money.pl
zatroszczyt sie o
prawidiowy tytut, dzieki
CZemu jasno opisuje
zawartosc serwisu

S2uka10 ZIIWANSOWING
Mj.

Google

® Szukajw Intemecie ' Szukaj na stronach kategoril: jezyk polski

Sieé /
Money.pl - Portal Finansowy nr 1 - wiadomosci, notowania, kursy ...
Informacje finansowe z kraju i ze Swiata. Aktuaine i archiwalne: notowania gieldowe, kursy
walut, wskazniki gospodarcze.

www.money.pl/ - 50k - Kopia - Podobne strony - Zanotuj

Tutaj wyswietla sig tresé Paradoksalnie, w
wpisana do znacznika linku '
- e_tille}. t:;yli w miej_sc‘u w SpONSsorowanym
| pierwsze] kol ejnosci pomyslanoc o
/ rzucajace] sig w oczy odpowiedniejnazwie
| uzytkownika wyszukiwarek opisujacej serwis
|
|
|
|
f
¢0()gle [n;%qud alternative investment Szukaj | fiansd
] Szukaj w Intemecie ¢ Szukaj na stronach kategoril: jezyk polski
Wiyniki 1-10
| i m
waw.nwal.pl  New World Alternative Investments Kompetencie, niezaleznoéé, pasja
NWAI

Ntelaﬂre z transakcji, pozostajace wdon:-e NWAI pochodza od naszych Klientow.
ym, ze Slnie omawi h pomysiéw inwestycyjnych zapewniamy ...

Mmpﬂ 11k - K_op-_a Podobne strony - Zanotuj

: To pi vsz w Polsce firma

wyspecjalizowana w doradztwie w zakresie inwestycji alternatywnych. ...
www.finanseosobiste. plicontent/view/914/59/ - 41k - Kopia - Podobne strony - Zanotuj
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Ponizej napisz swdj doskonaly znacznik <title>:

..............................................................................................
----------------------------------------------------------------------------------------------
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Dlaczego warto mie¢ petng wersje?

Jak zwigkszy¢ zyski, usprawniajac swoj serwis
internetowy, poznajac NIEZAWODNE
NIEZAWODNE STRATEGIE WYGRYWANIA W SIECI STRATEG| E WYG RYWANIA W S | EC l.
Emika Jeckiia Ksigzke, dzieki ktérej zwigkszysz zyski,
Jak zdoby¢ usprawniajac swoj serwis internetowy, napisali
popularnos¢ praktycy, ktérzy przetestowali w polskich
i Ziedna¢ sobie realiach 'w!edzq zdobyta na Zachodzie.
Stosowali jg z sukcesem we wilasnych
serwisach internetowych oraz stronach
internetowych  swoich  klientéw, ktérym
Swiadczg ustugi konsultingowe. Jak zdoby¢ na
state jedno z trzech pierwszych miejsc w
wyszukiwarce Google? Ta publikacja jest dla
wszystkich, ktérzy chca: - Dowiedzie€ sig, jak
zdoby¢ zaufanie wyszukiwarek, tak aby boty
umieszczaly Twoj serwis na pierwszych 3
pozycjach w najpopularniejszych wyszukiwarkach. - Zapewni¢ sobie staty
naptyw internautéw, ktérzy bedg nie tylko odwiedza¢ Twojg strone, ale co
najwazniejsze - bedg dokonywac zakupow. - Poznac dziecinnie proste sposoby
na to, aby odwiedzajgcy polecali Twojg strone innym. Wyobraz sobie, ze jeste$
na wakacjach, a przer6zne osoby pracujg nad pozycjg Twojej strony za darmo.
- Zapewni¢ swojej stronie state zainteresowanie mediéw, tak aby$ dostawat
prezenty w postaci kilku tysiecy nieoczekiwanych wejs¢ na strone. Stanie sie
tak, gdy napisze o Tobie np. prasa branzowa lub Twojg strong zainteresuje sie
telewizja. 31 zaskakujgco prostych krokéw do popularnosci i wysokiej pozycji
Twojego serwisu w Internecie.

MYSLI

wyszukiwarki

Petng wersje ksigzki zamoéwisz na stronie wydawnictwa Ztote Mysli

http://www.zlotemysli.pl/prod/6606/jak-zdobyc-popularn
osc-i-zjednac-sobie-wyszukiwarki-emilia-jedamska.html
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