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kliknij po wiecej

Wstep

Wilasnie zaoszczedziles 25 tys. dolarow

Czy jeste§ gotowy, by pozna¢ najpotezniejsza strategie marketingowa
w historii? Widzialem ludzi, ktérzy stosujac trzy kroki, aby stworzyc
hipnotyczng kampanie marketingowa, zmieniali swoj $wiat.

Oto dowdd. (Przeczytasz o wiekszo$ci tych ludzi na kartach tej ksigzki.)
Jeden czlowiek stosujac te strategie zostal milionerem.

e Pewna kobieta za oceanem zwrdcila uwage calego narodu na swoj
produkt.

e Inny czlowiek zastosowal pewien dziki pomysl, ktory spowodowatl
nieprawdopodobng liczbe odwiedzajacych na jego strone.

e Pewien kregarz stal sie gwozdziem programu w godzinach
najwiekszej ogladalnosci w telewizji publicznej i wspomniala o nim
stynna Barbara Walters.

e Inny czlowiek, ze swoim wspolpracownikiem, wymyslit nowa rolke
papieru toaletowego i moéwiono o nich w wiadomo$ciach

w publicznych mediach.

Udalo mi sie $ciagnaé¢ uwage mediow publicznych, sprzeda¢ caly naklad
ksigzki w ciggu jednej nocy, spowodowaé, ze ludzie placili mi 25 tys.

Zlote Mysli & Joe Vitale


http://joevitale.zlotemysli.pl/bestebooks,1/
http://www.mrfire.com/
http://www.zlotemysli.pl/

kliknij po wiecej

dolaréw, aby méc wziaé udzial w e-lekcjach prowadzonych wylacznie przez
e-maila, spowodowacé, ze moje ebooki staly sie Swiatowymi bestsellerami,
moj program audio Nightingale-Conant zostal narodowym bestsellerem i
ludzie tacy, jak Ty, placa mi 25 tys. dolaréw od osoby za sekrety, ktérych
dowiesz sie z tego ebooka!

Moéglbym tak wymienia¢ jeszcze diugo.

Opowiem Ci o tych ludziach i o sobie na elektronicznych kartach tej ksigzki.

Nauczysz sie tajnych trickow i poznasz sekrety porywania umystow,
powodowania, ze ludzie beda przesyla¢ Ci pieniadze, oraz $ciggania uwagi
medidéw i zmuszania ich do uwaznego wystuchania Cie.

To wszystko, to potezne i czesto nieznane metody.
Wielu ludzi zaplacilo mi ogromng sume 25 tys. dolaréw, abym pokazal im

te sposoby i pomégl wprowadzié je w zycie.

Tak, oczywiScie, wlasnie zaoszczedziles ogromne pieniadze.
Co ciekawe, te metody nie sg trudne. Kazdy moze je stosowac.
Nawet malpa.

Pewnego dnia udowodnie to, sadzajac malpe tutaj, na moim miejscu przed
komputerem.

A na razie, Ty mozesz udowodnic¢, ze to dziala.

Jak? Poprzez przeczytanie tej ksigzki, przestrzeganie opisanych w niej
zasad i zastosowanie ich w praktyce.

To naprawde proste!

Zlote Mysli & Joe Vitale
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Jesli ja moge tworzy¢ hipnotyczny marketing i zmienia¢ moich klientow

w bogaczy, Ty takze mozesz to robi¢.

To wszystko zaczyna sie wlasnie tutaj, wlasnie teraz, wraz z jednym
kliknieciem, ktore zaprowadzi Cie do pierwszego rozdziahu.

Badz ostrozny: te wiadomo$ci maja w sobie potege, nawet potencjalnie
$miertelng. Mam na mysli ujawnianie wewnetrznych sekretow wplywania

na media, potem roéwniez i ludzi, aby wytworzy¢ popyt na Twoj produkt.

To nie jakie§ dzikie stwierdzenie, ktéore ma Cie zmusi¢ od zakupu tej
ksiazki. Przeciez juz ja kupiles.

Sugeruje, by$ uzywal sekretow z tej ksigzki, aby pomagaé ludziom, a nie
rani¢ ich, manipulowa¢ nimi czy tez ich niszczy¢.

Jak wielokrotnie juz powtarzalem: badZz szczery. Miej co$, czego ludzie
naprawde chcg i potrzebuja, co$, co uprosci im zycie, da im rados¢ i uczyni
Swiat lepszym miejscem do zycia.

Powiedzialem juz wystarczajaco duzo.

Czy jeste$ juz gotowy na slawe i bogactwo — aby by¢ panem swojego biznesu
i krélem swojej kariery?

Zlote Mysli & Joe Vitale
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Rozdzial 17

Jak sie wzbogacic¢ wykorzystujac sekret
P.T. Barnuma

Mam sentyment do tego zdania, ktére P.T. Barnum napisal na tozu $mierci
w 1891 roku:

»,Prasie Stanow Zjednoczonych zawdzieczam prawie kazdego dolara,
jakiego posiadam...” P.T. Barnum 1891

Barnum znal potege mediéw. To uczynilo go jednym z najbogatszych
Amerykanow i najbardziej znanych ludzi na $wiecie. I to pomoglo wielu
wypromowanym przez niego gwiazdom, od Toma Thumba do Jenny Lind,
rowniez staé sie bogatymi i stawnymi.

Ty tez to mozesz robi¢. Jak, pokaze Ci w tym rozdziale.

I moze nawet wazniejsza rzecza bedzie pokazanie Ci, jak uzywac¢ informacji
prasowych, by uruchomié¢ mechanizm bezposredniej reakcji.

Innymi slowy, zamieszczam powod, dla ktoérego ludzie maja odwiedzié
Twoja strone, w treSci takiej informacji. Nazywam to E-DR Publicity

i wyjasnie Ci, o co dokladnie chodzi, w p6zniejszym rozdziale.

Po pierwsze, pozw6l mi powiedzie¢, ze duzo pisalem o tym, jak
przygotowywa¢ wiadomos$ci prasowe, w moich innych ebookach,

Zlote Mysli & Joe Vitale
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szczegblnie w ,Zaawansowanym Hipnotycznym Pisaniu” (Advanced
Hypnotic Writting”). Jesli je przeczytaleS, mozesz pominaé¢ ten rozdzial,
albo powtorzy¢ sobie wiadomosci czytajac go.

Gotowy?

Narzedziem, ktoérego uzyjesz, aby uzyskac¢ rozglos, jest po prostu kartka
papieru: informacja prasowa.

Informacja prasowa, jak sama nazwa wskazuje, ma informowac prase.
Jednakze niewielu ludzi, ukladajac taki tekst, zdaje sie to rozumiet.
Zamiast tego pisza reklamy i nazywaja je informacjami. Redaktorzy dostaja
setki tysiecy wiadomosci prasowych kazdego dnia (!). Jesli Twoje sa stabo
zamaskowanymi reklamami, to wlasnie Twoje trafig do kosza.

Wiec jak unikng¢ sytuacji, w ktérej Twoja informacja laduje w koszu?
NAGLOWEK

Jak mozesz wnioskowa¢ z poczatku ostatniego rozdzialu, nagléwek moze
zbudowaé lub zrujnowaé Twoje szanse na zdobycie uwagi mediow.
Przeczytaj ponownie naglowki, jakie napisalem dla Jeffa, Barrego i dla
siebie. Czyz nie przyciagaja uwagi? Czy nie sygnalizuja wiadomosci?

Chcesz porady na temat pisania nagloéwkoéw dla wlasnych wiadomosci?

Przystuchaj sie zapowiedziom, ktore maja Cie zacheci¢ do ogladniecia
wiadomosci w telewizji. Uslyszysz krotkie, dokuczliwe zdania, takie jak:

,Czy Twoje oczy mozna wyleczy¢ w 45 sekund?”

Zlote Mysli & Joe Vitale
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,Czy ten pies moze uratowac Ci zycie?”

Inne, ktére uslyszalem:

»Spotkaj cztowieka, ktéry popetnil zbrodnie, ktora zszokowala nasz
naréd!”

Tak dokuczliwe s3 naglowki!

I sa bardzo hipnotyczne.

Innymi stowy, kiedy bedziesz oglada¢ telewizje dzi§ wieczor, zwrdé uwage
na te wabiki podczas sekcji z reklamami, ktore pociggaja Cie do ogladania
wiadomosSci. To, co sie dzieje, to zahaczanie Cie méwionymi nagldwkami.

Mozesz stosowaé te sama zasade podczas pisania informacji prasowej. To
dziala w przypadku wszystkich rodzajow medidéw i jest uzywane przez
kazdego, od Oprah przez Larrego Kinga, az do Twojej ulubionej lokalnej
stacji telewizyjne;j.

Zacznij myS$le¢ jak reporter i stworz nagléwek informacji prasowej dla
swojego (powiedzmy) ebooka. Zadaj sobie takie pytania, jak:

e Co nowego ujawnia ebook?

e Co jest nowego na Twoj temat?

o W jaki sposob ksigzka wplywa na czytelnikow?
e Na $wiat?

e Na Twoje sasiedztwo?

Poszukaj tej nowosci i zamien to w jednostronicowa, skuteczng wiadomosé
(ale tylko wiadomo$¢).

Zlote Mysli & Joe Vitale
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To wszystko zacznie nabiera¢ wiecej sensu, kiedy bedziesz kontynuowal
czytanie ksigzki i zapoznasz sie z przykladami.
Wiec — nie zatrzymujmy sie w tym miejscu!
STRUKTURA HIPNOTYCZNEJ INFORMACJI PRASOWEJ

Uzyj swojego papieru firmowego. Je$li takowego nie posiadasz, nie
przejmuj sie. Redaktorowi zalezy na informacji, nie na Tobie. Papier
firmowy dodaje tylko troche wiarygodnosci.

Po prawej, badz po lewej umie$¢ napis ,INFORMACJA PRASOWA”.
Pod tym napisz imie osoby kontaktowej (np. Twoje) i jej telefon.

Na gorze strony, po przeciwnej stronie napisz ,DO NATYCHMIASTOWEJ
PUBLIKACJT”.

Na $rodku strony, zostawiajac mniej wiecej jedng trzecia od gory, napisz
swoj nagltowek. Pamietaj, by brzmial on wartoSciowo dla prasy.

Pare linijjek nizej zacznij swoja tre$¢. Chociaz poprawnie jest pisac
z pojedynczymi odstepami miedzy liniami, redaktorzy sg przyzwyczajeni do
podwojnych. Pamietaj, ze to co piszesz jest zrédlem wiadomos$ci, nowosci.
Podaj fakty: kto, co, kiedy, gdzie, jak i dlaczego. I zaprezentuj je w
kolejnosci ich waznoSci.

Twoje nastepne akapity powinny wyjasnic¢ szczegdly i dopeic¢ historie.

Na samym koncu podaj swoje imie, adres i napisz ,PO WIECEJ
INFORMACJI PROSZE ZADZWONIC (tu podaj swdj numer telefonu).”

Zlote Mysli & Joe Vitale
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Jak pisze informacje prasowe

A teraz wyja$nijmy to sobie jeszcze dokladnie;j:

Gdy kto$ daje mi ksigzke do wypromowania, albo jaki$ inny produkt,
szukam ,historii”, do ktoérej by pasowal. Innymi slowy, nie chce pisa¢, by
wypromowac ,jaka$ ksigzke”, bo to zwykle zadna wazna nowo$¢, ale
sonduje, jak ksigzka wpisuje sie w jakis wiekszy obraz.

Wiasnie tak tworze hipnotyczne teksty.

Dla przykladu, powiedzmy sobie o czlowieku, ktory odebral telefon od
reportera osiem minut po wyslaniu faksem mojej informacji prasowej. Jego
ksigzka nosi tytut ,Zabawne projekty z drewnianych palet” (,Fun Projects
with Wooden Pallets”). Gdybym byl taki, jak wiekszo§¢ promujacych,
moglbym napisaé, ze ksigzka jest juz dostepna i troche o niej powiedziec.
Ale nie uwazam, ze takie metody sa bardzo skuteczne. Preferuje uzyc
podwadjnej sily, co osiggam przez polaczenie informacji o ksigzce z ciekawa
historig dodatkowa.

Po chwili namystu napisalem nastepujacy nagléwek:

Nowe sposoby robienia mebli — i innych rzeczy — z odpadkow

Zobacz, jakie odczucia wywoluje ten nagléwek. Sa raczej zwigzane
z nowos$cig, nie wspominam nawet o ksigzce. Ksigzka jest wedlug mnie
mniej wazna niz to, co pomaga Ci ona zrobi¢. W reklamie moéwimy
o cechach i o korzySciach. Fakt istnienia ksigzki jest niejako cechg. To, co
mozesz zrobi¢ majac ksiazke, jest korzys$cia. Skupilem sie na korzysciach.

Nastepng rzeczg, jakiej poszukalem, byla zabojcza pierwsza linijka tekstu.
Moim zdaniem ta wilaénie linijka powinna by¢ magnesem. Je$li nie

Zlote Mysli & Joe Vitale
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przyciggniesz uwagi redaktorow w tym miejscu, prawdopodobnie nie
przeczytaja reszty Twojej informacji.

Warto tutaj wspomnieé¢, ze redaktorzy zadecyduja czy przeczytaé Twoja
informacje prasowa oceniajac naglowek. Jesli ich zaintryguje, przejda dale;j.
Ale nastepnym potencjalnym punktem przerwania lektury jest pierwsza
linijka. W przypadku wymienionego wyzej klienta, moja pierwsza linijka
wygladala tak:

,Czy widziale$ te drewniane palety poskladane na tylach wielu biznesow?”

To otwarcie wcigz kocham. Dlaczego? Poniewaz to powoduje, Ze czytajacy
kiwa glowa méwiac w duchu ,tak”, co wprawia go w stan odbioru. To tez
pocigga czytelnika do nastepnego akapitu. To zmusza Cie do zadania sobie
pytania: ,No dobra, ale co z nimi?”

Po6zniej stworzylem historie o tym, jak robi¢ meble — to byla ta gléwna
wiadomos$¢ — i zacytowalem pare razy ksigzke i autorow wlaczajac w ten
sposob ksiagzke do mojej historii. Widzisz réznice? Zamiast skupia¢ sie na
ksiazce, skupilem sie na historii i wspomnialem o ksigzce w tresci. A oto
cala informacja prasowa:

Nowy artykul z Awareness News Service
Contact: Joe Vitale
Telefon: 512-847-3414 Do natychmiastowego opublikowania

Nowe sposoby robienia mebli — i innych rzeczy — z odpadkow

(Silsbee, Texas. 1 wrze$nia, 1995)

Czy widziale$ te drewniane palety poskladane na tytach wielu biznesow?

Zlote Mysli & Joe Vitale
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Wedhlug ,,Zabawne projekty z drewnianych palet” (14.95 dol. z przesylka,
z Applecart Press, PO Box 612, Silsbee, TX 77656) , 115 stronicowej,
w peli ilustrowanej, nowej ksigzki autorstwa Dona i Peggy Crissey
z Silsbee w Teksasie, mozesz zabra¢ sobie takie palety zwykle za darmo
i zamieni¢ je w setki prostych, praktycznych i zabawnych projektow dla
domu, takich jak l6zka, krzesla, ploty, doniczki, zabawki, schody i stoly, ze
wymienie tylko kilka ich zastosowan.

»Ponad 460 milionow palet jest produkowanych co roku w naszym kraju.” -
mowi Don Crissey, inzynier z ponad dwudziestoletnim doswiadczeniem w
recyclingu wszystkiego, od rzadowych nadwyzek farby, po oceaniczne
kontenery ladunkowe. Crissey dodaje, ze 53% z tych palet jest uzytych tylko
raz i sa one od razu wyrzucane.

,Ludzie nie zdaja sobie sprawy, ze polowa drogiej wycinki wysokiej jakoSci
drewna shuzy wlasnie produkcji tych palet.” - wyjasnia Crissey. ,,To znaczy,
ze jest w nich dobre, drogie drewno — drewno, ktére mozesz wykorzystac,
aby zrobi¢ piekne meble.”

Wedlug Dona i jego zony Peggy, bylych specjalistéw od organizacji wystaw
w sklepach obuwniczych, pojedyncza paleta moze zmieSci¢ sie w bagazniku
wiekszo$ci samochodoéw i kazda paleta moze by¢ uzyta w jednym z ponad
stu prostych, zabawnych i praktycznych projektow domowych typu ,,zréb to

2

sam .

L~Spedziliémy trzy lata gromadzac palety i uzywajac ich drewna.” - méwi
Don Crissey. ,,Zrobilem wszystko, co opisaliémy w ksiazce, od tawek, przez
t6zka, az do szafek nocnych”. Na naszym trawniku sa doniczki, $ciezki
i krzesla, i nikt nigdy nie zauwaza, Ze sa one zrobione z palet!”
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»,Poza przyjemnoscia plyngca z robienia tych projektéw,” - dodaje Peggy
Crissey - “wspaniale czuje sie ze SwiadomoS$cia, ze jestem przyjazna

planecie.”

Aby otrzyma¢ darmowa prébke porad odnosnie robienia jednego projektu z
palety, wyslij zaadresowang zwrotnie koperte ze znaczkiem do Dona i Peggy
Crissey - Applecart Press, PO Box 612, Silsbee, TX 77656.

Aby zaméwi¢ nowa ksigzke ,Zabawne projekty z drewnianych palet”
napisang przez Dona i Peggy Crissey, wyslij czek albo przekaz pocztowy na
kwote 14,95 dol. (z przesylka) na adres: Applecart Press, PO Box 612,
Silsbee, TX 77656.

-- KONIEC --

Sekretna wskazowka

Zauwaz, ze w informacji prasowej wspomnialem, ze ludzie moga uzyskaé
darmowe wiadomo$ci. W taki sposob tworze tak zwang bezposrednig
reakcje.

Ty skupisz sie na kierowaniu ludzi na swoja strone internetowg. Mozesz
napisa¢ w swojej informacji, ze wiecej wiadomosci znajda na Twojej stronie
internetowej. To jest ekwiwalentem tego wysylania zapytania o wiecej

informacji.
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Inny przyklad

Innym razem, autorka ksigzki o naduzyciach prawnikéw zadzwonila do
mnie, by o niej porozmawia¢. Spodobala mi sie (i ona, i ksigzka), ale
musialem poszuka¢ sposobu, by wytworzy¢ historie, do ktorej dolaczylbym
ksigzke. Po kilku dniach, wymyslilem nastepujacy nagléwek:

Zona, matka, bizneswoman
Pozywa swojego prawnika — i wygrywa!

Zdradza sekrety chronienia sie przed naduzyciami prawnikow w swojej

nowej ksiazce

Lubie ten nagléwek, bo streszcza cala informacje prasowa w zaledwie kilku
linijkach. ,Zona, matka, bizneswoman” sugeruje, ze to nie zwykla sytuacja,
ta kobieta nie jest tylko gospodynia domowa, a ma kilka rél zyciowych.
,Pozywa swojego prawnika” - to przykuwa uwage. ,,i wygrywa!” - to wlaénie
pointa.

Mo6j podtytul, albo naglowek pod naglowkiem, jest proba zbudowania
jeszcze wiekszego entuzjazmu czytelnika, ktéry bedzie czytal te informacje.

Moim nastepnym wyzwaniem byto wymyslenie wspanialej pierwszej linijki.
Przeczytalem stos materialow przestanych mi przez autorke i wymyslitem

linijke, obok ktorej trudno przej$¢ obojetnie. Napisalem:

w<Janice Tucker Hedlund zastanawia sie, dlaczego sady sa zamykane na noc

i prawnicy muszg i$¢ do domu.”
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Potem kontynuowalem jej historie i wlaczytem w to ksigzke. Znowu — nie
skupialem sie na ksigzce. Skupilem sie na historii i wrzucilem troche
cytatow z ksigzki. To bylo mniej reklamowe podej$cie do przyciagania
uwagi redaktora. Poniewaz wielu redaktorow narzeka, ze informacje
prasowe s3 zbyt czesto lekko zamaskowanymi reklamami, chcialem, zeby
moja informacja wygladala jak wiadomo$¢ i rzeczywiscie byta wiadomo$cia.

A oto i cala informacja prasowa:

Wiadomo$é z Awareness News Service
Contact: Joe Vitale
Telefon: 512-847-3414 Do natychmiastowego opublikowania

Zona, matka, bizneswoman pozywa swojego prawnika — i wygrywa!

Odtajnia sekrety chronienia sie przed naduzyciami prawnikow w swojej
nowej, zaskakujacej ksigzce (Laguna Beach, CA, July 7, 1995)

Janice Tucker Hedlund zastanawia sie, dlaczego sady sa zamykane na noc i
prawnicy muszg i$¢ do domu.

,Wspolnie z mezem, przez osiem lat byliémy zaangazowani w sprawy
sadowe.” - pisze Hedlund w swojej nowej ksigzce "Pomocy! Zatrudnilam
prawnika!" (,Help! I've Hired a Lawer!”) (dostepnej za 14.95 dol.
w EmptyPockets Ventures, 412 North Coast Highway #380, Laguna Beach,
CA 92651). ,Trzy ostatnie lata spedziliSmy pozywajac wilasnych
adwokatow.”

Straciwszy miliony dolar6w na wynajecie serii prawnikéw, ktorzy nie robili
tego, co do nich nalezalo, Hedlund postanowila rozpocza¢ walke o swoje.
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Pozwala trzech prawnikow za niedopelienie obowigzkow shuzbowych i
wygrala.

»Irzymajcie sie z daleka od sadu.” - ostrzega Hedlund - zona, matka
i bizneswoman z Laguna Beach, cho¢ od razu dodaje, ze moze to by¢
niemozliwe dla niektorych ludzi w dzisiejszym Swiecie.

»len kraj jest rzadzony przez prawnikow. Biura rzadowe sa ich pelne.
Najwieksza cze$¢ kancelarii prezydenta stanowia adwokaci. I prawie kazdy
senator czy kongresman ma tytul naukowy z dziedziny prawa.”

Hedlund napisala swoja - wlasnie opublikowang - ksiazke, jako pierwsza z
serii poradnikoéw samopomocowych, aby pomoc ludziom wykryé naduzycia
w sadach. Nazywa swoja ksigzke ,,pierwszym przewodnikiem, jak zatrudni¢
prawnika, pracowa¢ z nim, zwolni¢ go i nawet pozwac!”.

Wsrod jej sugestii na temat sprawdzania adwokata sa miedzy innymi takie
porady:

1. Zaufaj swojemu wewnetrznemu odczuciu. Hedlund méwi, ze
adwokaci s uczeni postugiwaé sie symbolami sukcesu, takimi jak
posiadanie Mercedesa, tuzina asystentéw i biura w drogim wiezowcu.
»Ale kiedy zapytasz o liste klientow i ona jakim$ sposobem wlasnie
sie zapodziala, by¢ moze nie jest on tak dobry jak myslisz albo stracil
klientéw, bo zachlysnat sie wizja posiadania Ferrari.”

2. Ogladaj go w akcji. Hedlund sugeruje, aby przyj$¢ do budynku sadu

zanim jeszcze pojawi sie adwokat. ,,Obserwuj, czy sedzia wypomina
mu, ze nie zjawil sie na rozprawie w zeszlym tygodniu albo nie
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zaprezentowal odpowiednio tzw. ,drafted motions”, czy tez wystapily
jeszcze inne problemy.”

3. Uwazaj na honoraria. , Kiedy adwokaci, ktorych wynajelam widzieli
mnie, musialo to by¢ dla nich wielkie $§wieto.” - pisze Hedlund
w "Pomocy! Zatrudnilam prawnika!" ,Wyplacalam honoraria, ktore
moglyby utrzymac czteroosobowaq rodzine przez lata.” Upewnij sie, ze
dokladnie rozumiesz, ile masz zaptacié i co bedziesz mie¢ w zamian.

4. Popros o dostep do akt. Hedlund pisze, ze powiniene$ mie¢ w kazdej
chwili mozliwo$¢ zapoznania sie z aktami Twojej sprawy. Kiedys
znalazla w aktach swojej sprawy notatke adwokata nazywajaca ja
y-naprawde upierdliwg” oraz inna, zapraszajaca jej oponenta do
drogiego klubu na koszt Hedlund. Te notki doprowadzily do tego, ze
pozwala wlasnych prawnikow.

"Pomocy! Zatrudnilam prawnika!" - autorstwa Janice Tucker Hedlund -
jest dostepna za 14.95 dol. w EmptyPockets Ventures, 412 North Coast
Highway #380, Laguna Beach, CA 92651. 149 stron ksigzki oferuje ogrom
informacji dla ludzi wszystkich profesji, nawet prawnikéw. Pokazuje ona
strategie, taktyki, daje wskazowki i nieznane porady, jak wspolpracowac

z adwokatami w wielu r6znych sytuacjach.

-- KONIEC --

Sekretna wskazowka

Czego brakuje w tej informacji prasowe;j?
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Teraz, patrzac z perspektywy czasu, widze, ze mogloby to by¢ jeszcze
skuteczniejsze, dzieki skierowaniu ludzi na strone internetowa z wieksza
iloScig porad.

Prasa chce pomocnych porad, ale takze nie ma nic przeciwko moéwieniu
ludziom, gdzie je znalez¢.

A teraz, pozwol mi przedstawi¢ przyklad jeszcze jednej informacji prasowej,
tym razem dla innego autora.

Mike Knox napisal fascynujaca ksigzke na temat dziecka w gangu ulicznym.
Podczas gdy ksigzka jest naprawde $wietna, nie moglem oprze¢ mojej
informacji tylko na niej. Potrzebowalem wiekszej historii. Poniewaz Knox
zatrudnil mnie, bym pisal jedna informacje miesiecznie przez trzy miesiace,
potrzebowalem trzech niesamowitych historii. Przeczytalem jego ksiazke i
obejrzalem wiadomosci. Po godzinie wymyslitem nastepujacy naglowek:

Eks-gliniarz Odkrywa 3 ,,Wielkie Klamstwa”, Ktore Wciagaja
Dzieci Do Gang6éw Ulicznych

W Nowej Ksigzce Moéwi, Jak Rodzice i Szkola Moga To
Powstrzymacé

Jest rozdziat w ksigzce Knoxa, ktéry mowi o trzech wielkich klamstwach,
ktore wciagaja dzieci do gangdéw. Na tym wlasnie sie skupilem, stad taki
nagléwek. Podtytul mial powiedzie¢ redaktorom troche wiecej o ksigzce.
A oto, co napisalem w pierwszej linijce:
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,Po pietnastu latach pracy dla policji w Houston Mike Knox zobaczyt
wystarczajaco duzo, jesli chodzi o gangi uliczne, by napisa¢ o tym ksigzke. I
wlaénie to zrobil.”

To brzmi interesujaco. Masz gliniarza z duzym do$wiadczeniem w duzym
miescie. To pokazuje, ze ma on pewng historie do opowiedzenia (bo ,,duzo
widzial”) i ma to uniwersalne zastosowanie, bo jest o dzieciach. A oto cala
wiadomo$¢ prasowa:

Wiadomo$¢ z 'Awareness News Service'

Osoba do kontaktu: Joe Vitale

Tel. 512-847-3414
Data: 10 sierpnia 1995 na 1 wrze$nia

Eks-gliniarz Odkrywa 3 ,,Wielkie Klamstwa”, Ktore Wciagaja
Dzieci Do Gangéw Ulicznych

W Nowej Ksigzce Moéwi, Jak Rodzice i Szkola Moga To
Powstrzymacé

Po pietnastu latach pracy dla policji w Houston Mike Knox zobaczyt
wystarczajaco duzo, jesli chodzi o gangi uliczne, by napisa¢ o tym ksigzke. I
wlasnie to zrobil.

,Policjant jest zawsze ostatni i wystepuje jako najstabsze ogniwo w sieci
gangow i przestepczos$ci nieletnich.” - wyjasnia Knox, popularny méwca na
temat zapobiegania gangom i trener policji. ,Rodzice i przedstawiciele
Swiata edukacji musza sie obudzi¢ i podja¢ dzialanie, zanim bedzie za
poZno.”
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Knox pomogl w 1988 roku utworzy¢ specjalna jednostke policji zajmujaca
sie zwalczaniem gangow - Houston Police Department's Westside
Command Divisional Gang Unit. Wyklada on $ledzenie i wykrywanie
gangébw w szkole policyjnej w Houston, na tamtejszym uniwersytecie
iw Houston Drug Enforcement Agency. Mowi, ze proces dostawania sie
mtodziezy do gangow jest niemal naturalny. Napisal swoja nowa ksigzke, by
zwroci¢ na to uwage opinii publiczne;j.

sIstnieja trzy wielkie klamstwa, ktore pchaja dzieci do gangéw.” - pisze
Knox w swojej nowej, otwierajacej nam oczy ksiazce, ,Gangster w
domu” (,,Gangster in the House”) (dostepnej juz w ksiegarniach, badz za
$12.95 w Momentum Books, 6964 Crooks Road, Troy, MI 48098).

Klamstwo nr 1: Gang bedzie ochranial swojego czlonka. ,Dzieci coraz
bardziej obawiaja sie o bezpieczenstwo w swoim Srodowisku i w szkole” -
pisze Knox w ,Gangster w domu”. Dodaje, ze wiele dzieci wybierze
dolaczenie do najwiekszych i najtwardszych gangow dlatego, ze sa one
postrzegane jako najbezpieczniejsze.

Klamstwo nr 2: Dzieki czlonkostwu w gangu zyskam szacunek wsrod
spoleczno$ci lokalnej. ,Typowi czlonkowie gangéw mylg strach
z szacunkiem” - pisze Knox. Méwi, ze dzieci nie rozrézniaja tych dwoch
pojecé, ale chcg, by inni wiedzieli, ze sa w gangu i sie ich bali.

Klamstwo nr 3: Gang stanie sie rodzing. Knox moéwi, ze to iluzja, bo
czlonkowie gangu nie ufajag nawet swoim przyjaciotlom. Jednym z powodow,
dla ktorych uzywaja pseudonimoéw jest wlasnie che¢ zachowania

anonimowoSci.

W jaki spos6b doro$li mogg poméc?
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,Ostatecznie, obowigzkiem rodzicéw w tej sieci bezpieczenstwa jest nauczy¢
swoje dzieci od nowa, jak dobiera¢ sobie przyjaciol.” - pisze Knox. ,,Musza
zechcie¢ wroci¢ do zycia swoich dzieci i nauczy¢ je ponownie, czym s3:
szacunek, przyjazn i odpowiedzialno$¢.”

Ksigzka Knoxa ,Gangster w domu” zabiera czytelnikow prosto do $wiata
gangow i zaczyna sie od intrygujacego, i nie dajacego spokoju, opisu
fikcyjnej strzelaniny z gangsterskiego filmu rodem. Ksigzka jest napisana
kontrowersyjnym stylem i uwidocznia, czym naprawde sa gangi, dlaczego
zarowno chlopcy, jak i dziewczyny sa w nie wciggani, a takze, co rodzice,
nauczyciele i system prawny moga z tym zrobic.

--KONIEC--

Mogle$ zauwazy¢, ze w powyzszych przykladach dalem bardzo pomocna
informacje, jaka niosa ksigzki, ktore chcialem wypromowac.

Innymi slowy, pierwszy przyklad oferowal darmowy projekt zrobienia
czego$ z palety do przewozenia towarow wozkiem widlowym, drugi dal
porady przydatne w pracy z prawnikami, a ostatni obalil pewne mity
o gangach. To jest ,dawanie by wzia¢”. Prasa to kocha.

Sekretna wskazowka

Ale powtarzam — madrze byloby da¢ tylko gar$é porad, a potem skierowac
ludzi na Twojg strone, po wiecej wskazowek.
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Kiedy napisalem informacje prasowa dla mojego klienta, zeby pom6c mu
wypromowac jego trylogie na wideo ,Dieta i ¢wiczenia tancerek z Las
Vegas” (,The Las Vegas Showgirl's Diet and Workout”) dolgczyliSmy
porady dotyczace diety dla dziewczyn. Ta darmowa informacja dala nam
ogoélnonarodowe zainteresowanie — caly glob sie o tym dowiedzial i Barbara
Walters wspomniala o tym w publicznej telewiz;ji!
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Rozdzial 18

Niesamowity sposob o nazwie
»E-DR Publicity”

Rozmawialem kiedyS z mistrzem copywritingu, Davidem Garfinkelem,
i podczas dyskusji powiedzial, ze jestem jedyng osoba na Ziemi, ktéra moze
uzyskac tzw. rozglos bezposredniej reakcji.

,Huh?” - zapytalem.

»>Wymyslite§ nowy sposéb uzyskania rozglosu” - wyjasnil. ,Wiekszos¢ ludzi
wysyla informacje prasowe, by poczué¢ sie waznymi. Ty wysylasz je, by
uzyska¢ reakcje.”

Nie myslalem o tym wczesniej, ale David ma racje. Moje informacje
prasowe sg zaprojektowane, by zmusi¢ ludzi do podjecia jakiego$ dzialania.

Nazywam je informacjami prasowymi ,.bezposredniej reakcji”. A poniewaz
uzywam zwykle internetu, by je nada¢ (korzystajac  np.
z http://www.imediafax.com), wszystkie ~ moje  informacje sq

,elektroniczne”.
Tak wiec wymyslilem dla nich nazwe - ,,E-DR Publicity”.

To skrét od "Electronic-Direct Response Publicity." (,,Elektroniczny rozglos

bezpos$redniej odpowiedzi.”)
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A oto, jak E-DR Publicity moze Ci sie przyshuzyc¢:

Kiedy oferujesz co§ darmowego w swojej informacji prasowej, najlepiej
bedzie jesli wspomnisz, ze to co$ znajduje sie NA TWOJEJ STRONIE.

To wlasnie E-DR Publicity.

Innymi stlowy wkladam do informacji prasowej powod, dla ktorego ludzie
wejda na moja strone, zobacza darmowa informacje i cokolwiek innego, co
chce sprzedac.

Rozumiesz juz?

Piszesz informacje, wkladasz w jej $rodek powodd, dla ktorego ludzie
odwiedza Twoja strone i wysylasz to przez internet.

TO wlas$nie sposéb, aby uzywajac ,praktycznie skandalicznych” pomystow
wysla¢ ludzi na Twoja strone!

TO wlasnie pierwszy krok hipnotycznego marketingu.

Przyklad

Przeczytaj ponizszy tekst i zobacz, czy mozesz okreslic, w jaki sposob
uzylem wnim E-DR Publicity:
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Osoba do kontaktu: Melissa Heller
Telefon: (941) 467-8771 DO NATYCHMIASTOWEJ PUBLIKACJI

Kto zalamie sie jako nastepny?

Jak rozpoznaé, ze Ty lub kto$, kogo kochasz jest bliski zalamania

nerwowego?

Stres w pracy, domu, a nawet podczas zabawy, powoduje wiecej zalaman
idepresji niz kiedykolwiek wcze$niej. Ten problem prowadzi do
przyttaczajacego zwiekszenia sie ilo$ci morderstw, samobdjstw, piractwa
drogowego, znecania sie nad rodzing, brania narkotykéw, bycia
nieszczeSliwym i wielu innych.

Jednakze, wedlug eksperta zdrowia psychicznego, teraz istnieje sposob, by
wykry¢, czy kto$ jest bliski zalamania. ,Jes$li mozesz rozpozna¢ symptomy
mentalnej zapaSci, mozesz poméc mu kierujac na leczenie”. - moéOwi dr
Leland Heller, lekarz rodzinny z Florydy, ekspert zdrowia psychicznego i
autorka nowej ksigzki ,Biologiczna nieszczesliwo$¢”  ("Biological
Unhappiness") (Dyslimbia Press, 1999).

Dr Heller méwi, ze oczywistym symptomem jest to, ze osoba zaczyna
wyglaszaé rézne opinie w stylu: ,Nie chce mi sie Zy¢. Zycie nie ma sensu.
Zycie nie ma celu. Jestem bezwarto$ciowy. Nie ma sensu sie starac.
Wszyscy maja mnie do$é.”

Dodaje, ze kazdy méwiacy o samobojstwie/zabdjstwie, samookaleczeniu,
przemocy, nienawisci, Smierci czy tez piractwie drogowym, daje sygnal, ze
moze sie zalamacé. ,Zalamanie nerwowe jest problemem o podlozu
biologicznym i mozna je wyleczy¢.” - wyjasnia dr Heller. ,Cala sztuka tkwi
w tym, by rozpozna¢ symptomy zanim to sie stanie.” Dr Heller zamieScila
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darmowy test, ktéory mozna uzy¢ w celu zbadania symptomoéw zalamania
nerwowego, dostepny na stronie:

http://www.biologicalunhappiness.com.

Test pomaga ustali¢, czy kto§ ma ktérekolwiek z zaburzen od

Attention Deficit Disorder, Bipolar Disorder, az do Borderline Personality
Disorder, czy Generalized Anxiety Disorder, z ktérych kazde moze
prowadzi¢ do depres;ji i kazde jest uleczalne.

,Jesli wylapiemy problemy juz teraz, bedziemy mogli zapobiec wielu
zalamaniom.” - moéwi Dr Heller. ,Nikt nie musi cierpie¢. Nikt nie musi
zabi¢ ani by¢ zabitym.”

Redaktorzy: po egzemplarz ksigzki do recenzji, wiecej informacji lub, by
przeprowadzi¢ wywiad z autorem prosze zadzwoni¢ na numer (941)
467-8771.

--KONIEC--

Czy zauwazyle$, ze ten ,darmowy test online” nie jest sam w sobie
informacja prasowa, a jest tam dyskretnie umieszczony i zawiera rozkaz:
WEJDZ na te strone?

To wlasnie E-DR Publicity!

Wiecej przykladow
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Mozesz codziennie zobaczy¢ przyklady informacji prasowych online.

Odwiedz http://www.PRWeb.com i rozejrzyj sie po tej stronie.

Rzué tez okiem na http://www.publicityforum.com The New Publicity
Forum, http://dcnewswire.com/ Direct Contact News Wire

Sciggnij darmowego e-booka o informacjach  prasowych:
http://www.free-ebooks.net/press.html

Paul Krupin ma fantastyczng nowa ksiazke na temat uzyskiwania
rozglosu, ktéra zawiera okolo siedemdziesieciu (70!) przykladow
informacji prasowych, ktore przyniosly wspaniale rezultaty. Dowiedz sie

wiecej na:

http://www.trashproofnewsreleases.com

Sekretna wskazowka

Przygladajac sie innym informacjom prasowym zwrd¢ uwage, jak wiele
znich nie prosi nikogo o nic. Innymi slowy, nie sa to informacje typu
E-DR.

O wiele za duzo nowych informacji prasowych, ktére ukazuja sie kazdego
dnia moéwi tylko: ,nowy produkt”, ,nowa ksigzka”, ,nowa lokalizacja” - co
ma ograniczong warto$¢ jako news dla mediow.

Powtarzam, chcesz da¢ mediom PRAWDZIWA "'WIADOMOSC', w ktorej to

wiadomoSci zawrzesz co$, co skieruje ludzi na Twoja strone.

Kiedy bedziesz czyta¢ informacje prasowe w sieci, zauwaz, jak wielu z nich
brakuje tego, co chce, by znalazlo sie w Twoich.
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Rozdzial 19

Nowy sposob, by uzyskac 30 razy wiecej
odpowiedzi od mediow

A oto i porada warta naprawde milion dolaréw.

To nowa metoda wysylania informacji prasowych. Odkrylem ja
przypadkowo, pomagajac niecierpliwemu Kklientowi dostaé sie do
wiadomosSci. Po prostu zaczalem wysyla¢ informacje prasowe jako zwykle,
prywatne listy do redaktorow.

Innymi slowy, bierzesz informacje prasowa, usuwasz gérng czes¢ i zamiast
niej piszesz ,,Drogi Redaktorze”.

To ta sama informacja prasowa (moze by¢ nawet slowo w slowo), ale
przekazana w formie listu. Kiedy zrobilem tak dla mojego
zniecierpliwionego klienta, otrzymatl on 30 razy WIECEJ odpowiedzi niz w
przypadku tradycyjnej formy.

Pamietaj jednak, ze redaktorzy beda zawsze chcieli otrzymywac tradycyjne
informacje prasowe. Tak wiec nie przestawaj ich wysyla¢. Ale jesli
zobaczysz, ze jest mizerny odzew, by¢ moze zechcesz napisa¢ to samo, ale w
formie listu do redaktora.

Oto i przyklad tego, co mam na my$li. Na poczatek przedstawie informacje
prasowa w tradycyjnym formacie:
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Osoba do kontaktu:

Telefon:

E-mail:

DO NATYCHMIASTOWEJ PUBLIKACJI

Udowodnione porady, jak przeksztalcié sie z szefa kuchni w prezesa firmy

Trener menadzeréw ujawnia czynniki powodujace stagnacje

Dlaczego wiekszo$¢ z rozwijajacych sie firm zatrzymuje sie w przedziale od
3 do 10 mln dolar6w? Dlaczego wiekszo$¢ menadzeréw zatrzymuje sie na
pewnym poziomie w firmie i nie awansuje wyzej? Dlaczego wiekszo$¢
przedsiebiorcow zatrzymuje sie w rozwoju na pewnym poziomie?

Paul Lemberg, trener menadzeréw, konsultant strategiczny i autor nowej
ksiazki ,,Szybciej niz predkos¢ zmian”, ("Faster Than the Speed of Change")
(http://www.fasterthanthespeedofchange.com), podaje 19 porad na
przebrniecie przez zastdj w firmie i zyciu pracownikéw. ,Wiekszos$c
przedsiebiorcow, ktorzy prowadza teraz firmy, swego czasu zajmowato sie
sprzedaza, marketingiem, finansami, inzynierig, badaniami naukowymi —
czymkolwiek.” - wyjasnia Lemberg. ,Nikt ich nigdy nie uczyl, jak by¢
prezesem.”

Lemberg mowi, ze przedsiebiorcy i menadzerowie potrzebuja czegos$, co
popchnie ich do przejscia przez etap na jakim sie znajduja. Ale to nie tylko
oni maja problem z zastojem.

,Firmy niemal zawsze zatrzymuja sie gdzie$§ w przedziale od 3 do 10 mln
dolarow.” - dodaje Lemberg. Jednym z gléwnych powodow tej sytuacji jest
prezes, ktory opdznia dzialania zwigzane z jakim$ obszarem dzialalnoS$ci
firmy — myslac, ze on moze zrobic to lepiej lub ze i tak nie ma czasu kogo$
w tym przeszkoli¢. To zupekie zle podejscie.
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19 porad Lamberga na temat, jak przezwyciezy¢ zastdj znajduje sie na
stronie http://www.lemberg.com/trantips.shtml. Oto niektére z jego uwag;:

Zapytaj przed rozpoczeciem zadania, ktére masz przed soba: ,Kto jest
najodpowiedniejsza osoba do wykonania tego zadania?”

Dokladnie sprecyzuj czego oczekujesz, wlaczajac w to warunki, ktére
kto$ musi spelni¢ i czas, w ktorym musi sie zmie$ci¢. Nie zakladaj, ze
ludzie beda Ci czytali w mys$lach.

Nie ogladaj porannych wiadomosci w telewizji. Sa zwykle negatywne.
Omin tez wieczorne wiadomos$ci. S nawet jeszcze bardziej negatywne
niz te poranne. IdZ spa¢ wczesniej, poczytaj co$ lub zapisz w pamietniku.
Zaczynaj kazdy dzien od 30 minut czytania — tematy biznesowe,
edukacyjne lub co$ inspirujacego.

Niezaleznie od tego, na co ostatnio narzekasz — przestan to robic.

Dowiedz sie, w czym jeste$ dobry — calg reszte deleguj innym lub uzyj
outsourcingu.

Zadaj sobie pytanie: ,,Czy to, co w tej chwili robie, jest najwarto$ciowsza
czynno$cia, jaka moge robic¢?” Jesli nie — nie rob tego.

Dla redaktoréow: Aby skontaktowaé sie z Paulem Lembergiem, autorem
ksigzki ,Nawyki bogatych” ("Habits of the Rich") zadzwon pod darmowy
numer (888) 854-6526. Jego e-mail to: paul@lemberg.com. Strona
internetowa: http://www.habitsoftherich.com. Komplet jego porad:

http://www.lemberg.com/trantips.shtml

A oto ta sama informacja prasowa, tym razem zamieniona na list:
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Drogi Redaktorze:

Dlaczego wiekszo$¢ z rozwijajacych sie firm zatrzymuje sie w przedziale
od 3 do 10 mln dolaré6w? Dlaczego wiekszo$¢ menadzeréow zatrzymuje
sie na pewnym poziomie w firmie i nie awansuje wyzej? Dlaczego
wiekszo§¢ przedsiebiorcéw zatrzymuje sie wrozwoju na pewnym
poziomie?

Paul Lemberg, trener menadzeréw, konsultant strategiczny i autor
nowej ksigzki ,,Szybciej niz predkos$¢ zmian” ("Faster Than the Speed of
Change"), (http://www.fasterthanthespeedofchange.com), podaje 19
porad na przebrniecie przez zastdj w firmie i zyciu pracownikow.
»Wiekszo$¢ przedsiebiorcow, ktérzy prowadza teraz firmy, swego czasu
zajmowalo sie sprzedaza, marketingiem, finansami, inzynierig,
badaniami naukowymi — czymkolwiek.” - wyjasnia Lemberg. ,Nikt ich
nigdy nie uczyl, jak by¢ prezesem.”

Lemberg mowi, ze przedsiebiorcy i menadzerowie potrzebuja czego$, co
popchnie ich do przej$cia przez etap, na jakim sie znajduja. Ale to nie
tylko oni maja problem z zastojem.

,Firmy niemal zawsze zatrzymuja sie gdzie$§ w przedziale od 3 do 10 min
dolarow.” - dodaje Lemberg. Jednym z gléwnych powoddéw tej sytuacji
jest prezes, ktéry opdznia dzialania zwigzane z jakim$ obszarem
dzialalnosci firmy — my$lac, ze on moze zrobic to lepiej lub ze i tak nie
ma czasu kogo$ w tym przeszkoli¢. To zupelnie zle podejScie.

19 porad Lamberga o tym, jak przezwyciezy¢ zastoj znajduje sie na
stronie http://www.lemberg.com/trantips.shtml. Oto niektére z jego

uwag:
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Zapytaj przed rozpoczeciem zadania, ktore masz przed soba: ,Kto
jest najodpowiedniejszga osoba do wykonania tego zadania?”

Dokladnie sprecyzuj, czego oczekujesz, wlaczajac w to warunki, ktore
kto$ musi spehi¢ i czas, w ktorym musi sie zmiesci¢. Nie zakladaj, ze
ludzie beda Ci czytali w myslach.

Nie ogladaj porannych wiadomo$ci w telewizji. Sa zwykle negatywne.

Omin tez wieczorne wiadomo$ci. Sa nawet jeszcze bardziej
negatywne niz te poranne. Idz spa¢ wcze$niej, poczytaj co$ lub zapisz
w pamietniku.

Zaczynaj kazdy dzien od 30 minut czytania — tematy biznesowe,
edukacyjne lub co$ inspirujacego.

Niezaleznie od tego, na co ostatnio narzekasz — przestan to robic.

Dowiedz sie, w czym jeste§S dobry — calg reszte deleguj innym lub
uzyj outsourcingu.

Zadaj sobie pytanie: ,Czy to, co w tej chwili robie, jest
najwartoSciowsza czynnos$cia, jaka moge robi¢?” Jesli nie — nie rob
tego.

Dla redaktorow: Aby skontaktowaé sie z Paulem Lembergiem, autorem
ksigzki ,Nawyki bogatych” ("Habits of the Rich") zadzwon pod
darmowy numer (888) 854-6526.

Jego e-mail to: paul@lemberg.com. Strona internetowa:
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http://www.habitsoftherich.com. Komplet jego porad:

http://www.lemberg.com/trantips.shtml

Do$¢ prosta zmiana, prawda?

I czy zauwazyle$, ze obie wersje aktywnie stosowaly E-DR?

Obie daly Ci porady, ale poinformowaly, ze pelna lista porad jest na stronie,
co oznacza, ze musisz ja odwiedzic.

Wyproébuj to!

Zlote Mysli & Joe Vitale


http://joevitale.zlotemysli.pl/bestebooks,1/
http://www.lemberg.com/trantips.shtml
http://www.mrfire.com/
http://www.zlotemysli.pl/

kliknij po wiecej

Rozdzial 22

Klucze do hipnotycznych stron
internetowych

Teraz jeste$ gotowy, by uslysze¢ o drugim kroku tréjkrokowej strategii,
ktora pozwoli Ci zosta¢ panem swojego biznesu online.

Podsumowujac:

e Krok pierwszy to stworzenie jakiego$ wydarzenia, ktére przyciggnie
media — czego$ praktycznie skandalicznego — zeby skierowaé ludzi
na Twoja strone internetowa.

e Krok drugi, to mie¢ hipnotyczng strone internetowa — co$, co sie
ludziom spodoba, beda chcieli o tym powiedzie¢ innym i spowoduje,
ze beda wraca¢ po wiecej, albo kupig od razu, jak tylko wejda na
strone.

Co to jest hipnotyczna strona internetowa?

Rozrézniam dwa rodzaje:

Pierwszy rodzaj — bardzo informacyjna. To po prostu zasob wiedzy. Ludzie
wracajq na nig po wiecej informacji. W miedzyczasie, dokonuja zakupow.
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Drugi rodzaj — strony, ktére sprzedaja natychmiast. To strony z tak
mocnym i hipnotycznym tekstem, ze sprzedaz dokonuje sie od razu.

Dla przykladu www.amazon.com jest strong pierwszego rodzaju.

Odwiedzam ja prawie codziennie. I kupuje co$ na niej praktycznie kazdego
tygodnia.

Dlaczego jest hipnotyczna? Bo jestem molem ksigzkowym i moge kupié
kazda ksigzke jaka zechce prostym kliknieciem. Dla mnie to fascynujaca
strona. Jest moim podstawowym zZrodlem ksigzek. Moim zdaniem, to
hipnotyczne.

Przykladem na drugi rodzaj stron moze by¢ strona Marka Joynera, mojego
przyjaciela i prezesa Aesop Marketing

Coporation, umieszczona w sieci, by sprzedawaé¢ moje wideo ,Jak tworzy¢
reklamy, ktore sprzedaja” ("How to Create Advertising That Sells"). Jest

dostepna pod adresem:

www.createadvertisingthatsells.com. Nie jest zaprojektowana na

powtarzajace sie wizyty, ale na bezpos$rednig sprzedaz. Ale zobacz, jak
osigga ten cel. Wchodzisz i widzisz quiz. Ten quiz jest bardzo interaktywny.

To nastepna wskazowka jeSli chodzi o hipnotyczne strony - s3
interaktywne. Przegladajacy musza co§ ZROBIC.

By¢ moze wlasnie pokazanie Ci tego, co mam na mys$li, bedzie najlepsze.
Oto strona gléwna:

www.createadvertisingthatsells.com

Do$¢ hipnotyczna, nieprawdaz?
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Jak juz mowilem, czeScia jej sekretu jest to, w jaki sposdb z Toba
wspolpracuje. Quiz jest zabawny i wciagajacy.

Inna strona zrobiona przez genialnego Marka Joynera sprzedaje wspaniala
ksigzke Paula Krupina na temat pisania informacji prasowych. Wejdz na
www.trashproofnewsreleases.com, a zobaczysz wlasne imie w nagtowku.

Teraz to dopiero jest hipnotycznie! Dlaczego? Bo strona personalizuje sie
dla Ciebie.

Oto nastepna wskazowka na temat hipnotycznych stron: niech beda
spersonalizowane.

Znow pozwol mi wyjasnié¢, co mam na mysli. Kiedy wszedlem na strone,
poprosila mnie o imie i nazwisko.

Widzenie swoich personaliow na stronie jest bardzo hipnotycznie,
nieprawdaz?

A teraz wejdZ tam sam. Zobaczywszy swoje imie w nagléwku, ciezko jest
zignorowac reszte strony!

W porzadku. Powiedzialem, ze sa dwa rodzaje hipnotycznych stron
internetowych: bogate w informacje i bezpos$redniej sprzedazy.

Ale — ktéry z tych rodzajow jest lepszy?
Gdy bylem na seminarium Marka Joynera w Las Vegas w pazdzierniku

2001, powiedzial on, ze najefektywniejsze sa strony, ktére maja tylko jeden
cel.
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Jego wszystkie strony sa przykladami tej filozofii. Gdy chcesz kupi¢ moja
ksigzke, ,Hypnotic Writing” idziesz na strone www.hypnoticwriting.com.

Gdy chcesz ,Advanced Hypnotic  Writing”, wchodzisz na
www.advancedhypnoticwriting.com. Te strony sa skupione na jednym celu,

maja silne teksty zaprojektowane tak, by sprzeda¢. W rezultacie, te strony
sq hipnotyczne.

Moéglbym tak mowi¢ w nieskonczono$é o stronach, ktore uznaje za
hipnotyczne i powodach, dla ktérych tak uwazam.

Na przyklad, strona mojego pierwszego e-booka "Hypnotic Writing" jest
hipnotyczng strong drugiej kategorii. Za kazdym razem, gdy czytam sales
letter na tej stronie (www.hypnoticwriting.com), chce zaméwic

sprzedawang ksigzke - i to ja, jej autor!

Moja strona prywatna www.mrfire.com jest bardziej strong z pierwszej

kategorii. To strona informacyjna. Jest nie tyle informacyjna, co jest to
strona 'Joe Vitale'. To oznacza, ze jest w pewnym stopniu kierowana moim
ego. Wiec, jak widzisz, moja wlasna strona, nie kwalifikuje sie w pelni jako
hipnotyczna. Jest dobra strona, bo zawiera wiele informacji. Ale dlatego, ze
prawie wszystko na niej jest napisane przeze mnie lub o mnie, nie jest
hipnotyczna strong zgodng z definicja.

Nastepne rozdzialy naucza Cie, jak stworzy¢ strone — lub ulepszyé
istniejacag — aby uzyskala miano prawdziwie hipnotyczne;j.

Aby tego dokonaé, zwroce sie do ekspertow — moich rowieSnikow —
i poprosze ich o pomoc.

Zalapales sie na te rozkosz!
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Rozdzial 34

Jak tworzy¢ e-maile, ktore sekretnie
uwodza czytajacych

Siedzialem w poczekalni u lekarza i czytalem ksigzke, ktéra ze soba
przyniostem, gdy wtem, doznatem ol$nienia.

Czytalem slynny poradnik Vernona Howarda "Psycho-Piktogramy: Nowy
sposob uzywania cudownej potegi mozgu" ("Psycho-Pictography: The New
Way to Use the Miracle Power of Your Mind"). Ksigzka jest popularna,
wcigz drukowana i zasluguje na to, byS poswiecil troche czasu na jej
przeczytanie.

Kiedy tak czytalem, nagle doznalem ol$nienia i zobaczylem, ze historie,
ktérych uzyl Howard w swojej ksigzce byly tak naprawde instrukcjami
hipnotycznymi. Nazywa je ,obrazami moézgowymi” i laczy je z tytulem
swojej ksigzki. Generalnie s to krotkie historyjki, ktore tworza jaki$ obraz
w Twoim umysle. Te male scenki wnikaja potem w pod$wiadomos¢ i po
cichu zmieniajg Twoje myslenie. S subtelnymi rozkazami hipnotycznymi.

Oto i przyklad z ksigzki Howarda:
,Dramat wojenny przedstawia scene pojmania kaprala przez dwobch
zolierzy w mundurach wroga. Zolnierz probowal uciekaé pare razy, ale

zawsze byl lapany ponownie. Okazalo sie, ze to bylo dla kaprala szczesliwe
pojmanie, bo 'wrogowie' okazali sie by¢ zolnierzami jego armii

Zlote Mysli & Joe Vitale


http://joevitale.zlotemysli.pl/bestebooks,1/
http://www.mrfire.com/
http://www.zlotemysli.pl/

kliknij po wiecej

w przebraniu. Nowa prawda jest czym$§ podobnym. Opieramy sie jej,
a potem odkrywamy, ze jest naszym przyjacielem.”

To bardzo krotka historyjka od Howarda. Niektore z jego ,,obrazow
mozgowych” sa dluzsze, maja nawet po kilka akapitow. Ale chodzi o to: sg
zaprojektowane, by dostarczy¢ Ci jaka$§ wiadomo$é, bez mowienia jej
wprost.

Kiedy przeczytalem jego ksigzke, nagle zdalem sobie sprawe, ze tak samo,
jak te ,obrazy mozgowe” docieraly do mnie podprogowo, bez udzialu mojej
Swiadomosci, tak i e-maile naklaniajgce do zakupu moglyby podobnie
przekazywac swoje przeslanie.

Wiesz, o co mi chodzi?

,Hipnotyczny list” nie musi wyglada¢ tak, jak myslisz, ze powinien
wygladac.

To moze by¢ nic innego, jak krotka historyjka, tak skonstruowana, by
dostarczy¢ czytelnikowi przesltanie, ktore checesz i spowodowaé dzialanie,

jakie chcesz.

W jaki sposdb mozesz uzy¢ tego mojego odkrycia, by napisa¢ swdj
hipnotyczny list?

Poprzez pamietanie, by opowiada¢ odpowiednig historie, zawsze gdy chcesz
dostarczy¢ swoj przekaz marketingowy.

Oto przyklad ,hipnotycznej historyjki”:

Co czyni tego e-maila hipnotycznym?
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Wyslalem ten krotki sales-letter e-mailem do mojej listy ok. 800 adreséw.
Nastapil natychmiastowy wzrost sprzedazy. Amazon.com musial uzupeknic
zapasy ksigzki, ktorag sprzedawalem w tym liScie. Serwer mojego wydawcy
padt pod naporem jednoczesnych zamoéwien. Ale stalo sie co$ jeszcze
bardziej szokujacego.

Wielu ludzi napisalo do mnie z pytaniem, w jaki sposéb ZMUSILEM ich do
przeczytania tego listu. Powiedzieli, ze nie mogli przesta¢ czyta¢! Inni
powiedzieli, ze czuli, jakby jaka$ niewidzialna sila zmusila ich do
przeczytania kazdego slowa tego e-maila. Inni, biernie przeczytali list
i automatycznie, jakby podazajac za podprogowym rozkazem weszli na
amazon.com i zamowili ksigzke, ktorg sprzedawalem. Potem napisali do
mnie i wyznali, ze czuli sie ,,zahipnotyzowani”.

Coz do diaska czyni ten list tak hipnotycznym? Przeczytaj i sam sie
przekonaj:

Prawie sie poptakalem...

Drogi Przyjacielu:

Wlasnie bylem w lazience czytajac list od mojej siostry i nagle przeczytalem,
co nastepuje...

~Zaopatrzylam sie w Twoja ksiazke, przeczytalam ja, jest wspaniata. Po
jej przeczytaniu, wyszlam i kupilam sobie nowy samochod.”

Myslalem, ze zartuje. Moja siostra korzysta z opieki spolecznej, usituje

wychowa¢ trojke dzieci, walczy z problemami zdrowotnymi i bieda od lat.
Napisalem swoja najSwiezsza ksigzke ,,Spiritual Marketing”, by jej pomoc.
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Ale dopiero przed chwila odkrylem, ze moja ksigzka miala tak ogromny
wplyw na nig, ze nie tylko przeczytala ja, spodobala jej sie, ale dzieki niej
odwazyla sie spelni¢ swoje marzenie.

Dalej w liscie pisala: ,Tata przeczytat Twoja ksigzke przede mna.
Wiedzial, Ze chce nowego samochodu i powiedzial, ze gwarantuje, ze jak
przeczytam ksiazke, to go sobie kupie.”

To jeszcze bardziej niewiarygodne. Mo¢j tata nigdy nie potwierdzil
otrzymania zadnej z moich ksigzek, ani nie zabieral sobie czasu ich
czytaniem. Jednakze przeczytal ,Spiritual Marketing” i ta ksigzka, jak
widaé, wywarla duze wrazenie réwniez na nim.

Dziele sie tym wszystkim z Toba, bo jeste§ na mojej osobistej liscie
mailingowej i mysle, ze ta osobista wiadomo$¢ moze zainspirowac¢ rowniez
innych do spelienia swoich marzen. Niewazne, czy chodzi o samochdd,
nowy dom, wiecej pieniedzy, prawdziwga milo$¢, czy szczeScie w tym
momencie, to wszystko jest mozliwe.

Zapytaj moja siostre.

Joe Vitale
PS. Amazon.com sprzedaje teraz ,,Spiritual Marketing”.

I co o tym sadzisz? Dlaczego ten list hipnotyzuje ludzi?
Oto, co na ten temat mysle:
1. Naglowek ,Prawie sie poplakalem...”, ktorego uzylem jako tematu e-

maila przykuwa uwage. Ludzie chca sie dowiedzie¢, dlaczego. Czy co$
zlego sie stalo? Co$ dobrego? Plakalem? A moze $émialem sie do lez?
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Twoj naglowek musi byé jak pistolet przylozony do glowy
czytajagcego. Mimo ze wiekszo$¢ naglowkow skupia sie na
korzys$ciach, udowodniono, ze te wzbudzajace ciekawo$¢ rowniez
dzialajg.

2. Pierwsze zdanie ,Wlasnie bylem w lazience czytajac list od mojej

”»

siostry i nagle przeczytalem, co nastepuje...” nie tylko wcigga Cie
izacheca do przeczytania calo$ci. Praktycznie nie da sie przestac
czytac, bo to zdanie sie nie konczy! Te kropki ciagna Cie i zmuszaja
do przeczytania nastepnego zdania, ktore tak naprawde okazuje sie

by¢ calym akapitem.

3. List niesie ze soba historie. Historie sprzedaja. Historie wciagaja
i przykuwaja uwage. Historie wciagaja ludzi w wir akcji i czynia ich
jej czeSciag. W czasie gdy ten list odkrywa przed Toba historie,
przekazuje on réwniez hipnotyczng wiadomosé, ktéra ponagla Cie do
kupienia ksiazki od razu.

4. List az kipi od szczero$ci. Nauczylem sie, ze szczero$¢ sprzedaje.
Szczero$¢ jest hipnotyczna. Nie klam, nie wprowadzaj w blad i nie
oszukuj ludzi. Opowiedz swoja historie w najbardziej hipnotyczny
sposob jaki sie da, a Ci najbardziej zainteresowani zareaguja.

5. Koncowe PS. ,Amazon.com sprzedaje teraz ,Spiritual Marketing””
jest podprogowym sygnalem do dzialania. Mimo ze jestem znany
zpisania PS, ktore ostrzegaja Cie przed niebezpieczenstwem
niepodjecia dzialan od razu, to powyzsze PS sprzedaje w lagodny
sposOb. Historia w liScie mowi: ,,Kup moja nowa ksigzke.” PS tylko
podpowiada, gdzie ja dostac.

Mozesz wzig¢ moj sprawdzony sales-letter i uzy¢ go jako modelu, aby
napisa¢ wlasny hipnotyczny list. A oto jak to zrobic:
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Pomysl o jakiej$§ prawdziwej historii, przypomnij sobie kogos, kto skorzystat
z Twojego produktu czy ustugi w najpelniejszy sposob i opisz to wydarzenie
nasladujac moj list. Moga Ci w tym pomoc nastepujace pytania:

1. Jak mozesz uczyni¢ swoj nagltowek tak ciekawym, zeby ludzie nie byli
w stanie mu sie oprzec?

2. Jak mozesz zacza¢ swdj list, aby zmusi¢ ludzi do dalszego czytania?

3. Jak mozesz opowiedzie¢ historie o swoim produkcie czy ustudze
w taki sposob, zeby ludzie zaczeli tego chcie¢?

4. Czy mowisz cala prawde w swoim liscie?

5. W jaki sposob mozesz delikatnie napomknaé¢, gdzie kupi¢ Twdj
produkt czy ushuge?

W koncu, mysle, ze najwiekszym sekretem w tworzeniu hipnotycznego
e-maila jest bycie naprawde podekscytowanym. Moj przedstawiony
powyzej sales-letter byl oparty na tym, co naprawde mi sie zdarzylo. Moja
siostra NAPISALA do mnie. KUPILA nowy samochod. Stalo sie to za
sprawa mojej ksigzki. Bylem tak poruszony, ze przekazalem swoja rados¢ w
sales-letterze — i ta rado$¢ stala sie hipnotyczna dla jego czytelnikow.

Jak widzisz — historie sa potezne i perswazyjne.

Nastepnie, przyjrzyjmy sie, jak $ciagnaé uwage czytajacych i jej nie
wypuscic!
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Rozdzial 35

5 najlepszych sposobow pisania
tematow e-maili

Na pazdziernikowym seminarium Marka Joynera w Las Vegas, Alex
Mandossian powiedzial mi co$ zaskakujacego.

Powiedzial, ze ludzie my$la o mnie jako o osobie, ktéra jest w stanie
tworzy¢ najpotezniejsze ,hipnotyczne otwieracze”. Kiedy poprosilem, by
wyjasnil, co ma na mysli, powiedzial, ze ludzie zawsze mowili mu, ze sa pod
ogromnym wrazeniem mojej umiejetnosci pisania przyciagajacych tematow
e-maili, naglowkow sales-letterow, artykulow, ksigzek iinformacji
prasowych.

Nigdy sie wcze$niej nie spotkalem z opinia, ze moje naglowki sa
hipnotyczne. Ciggle pracuje nad nimi, by byly wciagajace. Majac to na
mysli, postanowilem nauczy¢ Cie pisa¢ hipnotyczne nagtowki i tematy. Oto
moich 5 ulubionych sposobdéw:

Ciekawos¢
Pytania
Historie
Aktualnos$ci

LA S

Zainteresowania ludzi

Zlote Mysli & Joe Vitale


http://joevitale.zlotemysli.pl/bestebooks,1/
http://www.mrfire.com/
http://www.zlotemysli.pl/

kliknij po wiecej

A oto i przyklady kazdego z nich:

1. Ciekawo$¢: ,Prawie sie poplakatem...”

2. Pytanie: ,Jakie jest 5 najlepszych sposobéw napisania hipnotycznego
tematu?”

3. Historia: ,,Gdy sie dzi§ obudzilem, znalazlem pieniadze pod swoim
tozkiem.”

4. Aktualnos$é: ,,Co$ szokujacego stalo sie 6 pazdziernika 2001 w Las
Vegas.”

5. Zainteresowania ludzi: ,Kathy nie zdawala sobie sprawy z sily
swojego malego palca, dopdki nie pchnela nim swojego asystenta.”

Oto krotkie wyjasnienia, do kazdego z tych sposobow:

Ciekawos¢ to nie tylko pierwszy stopien do piekla, moze ona rowniez byé
pierwszym stopniem do wielu sprzedazy. Uwielbiam intrygowaé ludzi
nagléwkiem i zmuszaé¢ ich do przeczytania wiecej, aby zrozumieé¢ o co
chodzi. Sposobem na uzywanie ciekawo$ci jest myS$lenie typowe dla
iluzjonisty. Powiedz ludziom, ze co$ dostang, ale nie mow jak. Przyklad:
»Algi spowodowaly, ze tracilem wage nawet pijac piwo i jedzac pizze.” To
ciekawe. Blahe rzeczy tez moga wzbudzac ciekawo$¢. ,,Dlaczego Joe Vitale
umiescil na swoich wizytoéwkach zdanie 'Zapytaj mnie o malpe.”? Naglowek
bazujacy na ciekawo$ci moze by¢ takze bezsensowny. Na przyklad:
~-Marketingowiec stuzy jako medium w kontakcie z P.T. Barnumem.”

Pytania mogga wrecz owingé¢ czyj$ umyst wokoél czego$, co sprzedajesz.
,~Jakie jest najlepsze 5 sposobow na rozpoczecie e-maila?” - zamienia
zdanie w co$§ bardzo intrygujacego. KOCHAM te metode tworzenia
nagtowkow. Wez dowolne zdanie, jakie chciale$S napisa¢ i zamien je na
pytanie. Na przyklad: ,Moge nauczy¢ Cie, jak wygenerowac ruch na Twojej
stronie.” - to slabe, ale jako pytanie: ,,Jak moge nauczy¢ Cie generowac ruch
na Twojej stronie?” - jest mocne.

Zlote Mysli & Joe Vitale


http://joevitale.zlotemysli.pl/bestebooks,1/
http://www.mrfire.com/
http://www.zlotemysli.pl/

kliknij po wiecej

Historie sa magiczne. Sg jednym z zapomnianych sekretow sukcesu. Po
prostu opowiedz historie, ktéra przekazuje Twoje przeslanie. Zamiast
moéwi¢ mi, ze Twdj nowy produkt jest wspanialy, opowiedz mi historie
o kims$, kto go uzyl i odkryl, ze jest wspanialy. Sekretng wskazowka, ktora
moge Ci da¢ w tym miejscu, jest uzycie jak najwiekszej iloSci dialogow.
Ludzie KOCHAJA dialogi w opowie$ciach.

Praktycznie wszyscy sa zainteresowani aktualno$ciami. To dlatego czytamy
prase, ogladamy telewizje. Napisz swoj nagléwek jakby byl newsem, jakby
napisal go reporter. Na przyklad: ,Dzi§ w poludnie pojawilo sie nowe
oprogramowanie, ktore utatwia zycie wielu ludziom.”

Zainteresowania ludzi to rzeczy, ktore trafiaja do serca kazdego. To taka
kombinacja historii, ciekawostek i newsa. Powiedz nam o kim$, kto
korzysta z Twoich uslug. ,Bonnie byla na bezrobociu, dopdki nie
przeczytala mojej najnowszej ksigzki. Wezoraj kupila sobie samochdd, co

byto zastuga ksigzki.”

Poswiec kilka chwil na pobawienie sie tymi naglowkami, zanim przejdziemy
do nastepnego rozdziatu.
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Rozdzial 36

Jak dobre pytanie moze podnies¢
sprzedaz o 317%?

Jaki jest sprawdzony sposob, aby zmusi¢ ludzi od przeczytania Twojego
e-maila?

Jedna z najlepszych technik naklonienia ludzi do przeczytania Twoich
sales-letteréw, reklam, e-maili, czy innych tekstéw reklamowych, jest
zaczecie od pytania.

Ale oto pulapka:

Typ pytania jaki uzyjesz moze albo podnie$¢ sprzedaz albo zupekie ja
zastopowac.

Wiekszo$¢ ludzi uzywa tzw. ,,yes-no questions” w swoich naglowkach. Moga
zada¢ takie pytanie: ,,Czy chcesz zaoszczedzi¢ na podatkach?”

Co zlego w takim naglowku? Natura tego pytania pozwala ludziom
odpowiedzie¢ tak lub nie i nie przeczytac niczego wiecej!

Bardziej hipnotyczny nagléwek zawierajacy takie pytanie, na ktore ludzie
nie moga odpowiedzie¢ bez czytania caloSci sales-lettera, reklamy czy
e-maila.

A oto przyklad uzycia tej metody:

Zamiast ,,Czy chcesz zaoszczedzi¢ na podatkach?”, zmien to na bardziej
otwarte pytanie: ,Ktory z tych trzech sposobéw pomoze Ci zaoszczedzi¢ na
podatkach?”
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Stowo ,ktory” jest kluczem w tym przykladzie. OczywiScie, nie mozesz
odpowiedzie¢ nie przeczytawszy calego tekstu reklamowego ponizej tego
pytania.

Kiedy$ podniostem sprzedaz przy uzyciu tej metody o udokumentowane
317%! Reklama oprogramowania do zamieszczania ofert pracy pytala: ,,Czy
to nowe oprogramowanie pomoze Ci znalez¢ wiecej pracownikow?” Mozesz
odpowiedzie¢ tak lub nie i zapomnie¢ o reklamie. To nie hipnotyczne.

Zmienilem to na bardziej pociagajace: ,Jak to nowe oprogramowanie
pomoze Ci znalez¢ nowych pracownikéw?” Tutaj stowo ,jak” jest kluczem.
Teraz jest to pytanie, na ktére nikt nie moze odpowiedzieé nie czytajac calej
reklamy. W rezultacie sprzedaz wzrosla o 317% w stosunku do pierwszej
reklamy.

Chcesz wiecej dowodow?
Zauwaz, ze tytul tego rozdzialu, to ,Jak dobre pytanie moze podnies¢
sprzedaz o 317%?” - nie mozesz na nie odpowiedzie¢ nie czytajac tego

rozdziahu!

I zauwaz, jak rozpoczalem rozdzial. Uzylem pytania: ,Jaki jest sprawdzony
sposoOb, aby zmusi¢ ludzi od przeczytania Twojego e-maila?”

Znowu — musisz dalej czytaé, by sie dowiedzie¢!

A teraz, kiedy juz przeczytale§ ten rozdzial stworz pare hipnotycznych
naglowkow samodzielnie.

Hmm... W jakim e-mailu wyprébujesz te hipnotyczna technike po raz
pierwszy?
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Jak skorzystac¢ z wiedzy zawartej w pelnej
wersji ebooka?

Jak Mozesz w 3 Prostych Krokach Zwielokrotni¢ Zyski Swojej Firmy,
Pozna¢ Ojca Hipnotycznego Marketingu i Jednocze$nie Dobrze Sie

Bawi¢ Robigc Biznes w Internecie?

http://joevitale.zlotemysli.pl

Poznaj prawdziwe sekrety marketingu
dla dowolnego biznesu na Ziemi!
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POLECAMY TAKZE PORADNIKI:

Efekt Motyla — Kamil Cebulski

il Cebk HSL Jak jedna deCija
Ffekt Motvla

moze wplynagé na cale Twoje zycie
1 zawazy¢ nad biedq lub bogactwvem?

Poznaj mlodego czlowieka, z niewielkiej miejscowosci, ktory

w wieku 21 lat przekroczyl bariere 1 miliona zlotych obrotu
E;iﬁ%““'ﬂ:ﬂarﬂﬁg w swojej firmie internetowej... i chce sie podzieli¢ z Toba
Al swoimi niezwykle wartoSciowymi do$wiadczeniami oraz
It E]  przemysSleniami.

'“J]".. M

Wiecej o tym poradniku przeczytasz na stronie:

http://efekt-motyla.zlotemysli.pl

"Serdecznie polecam ksiqzke. Szczegdlnie ludziom, ktorzy nie wierzq w to, ze
w Polsce mozna dobrze zarobié¢. Ksiqzka pokazuje realia - a konkretnie
przekazuje to, ze ciezka praca jest poczqtkiem osiggniecia sukcesu.
Naprawde warto skorzysta¢ z rad Kamila Cebulskiego, gdyz jest on zywym
dowodem swojego sukcesu."

Wieslaw Tabaka 22 lata, absolwent studiéw wyzszych

Odrodzenie Feniksa — Nikodem Marszalek

BN Poznaj sekrety zwyktych ludzi,
LLEIREILE ketérzy osiqgajq niezwykle rezultaty

Bycie zwyciezca jest nastawieniem, sposobem ZzZycia.
"Odrodzenie Feniksa" to naukowe podejécie i jednocze$nie
Paznal sekrety wykiych RIS Jakle“ powiniene$  poznac. J.ez.eh _10zpoznasz
LLERATSREELEEN | zaczniesz rozwijac to co juz masz - zadziwisz innych.

niezwykie rezultaty

i uwolnij spiacego

w Tobie olbrzyma Wiecej o tym poradniku przeczytasz na stronie:
http://feniks.zlotemysli.pl

"To jest to czego mi bylto potrzeba. Polecam tego ebooka wszystkim, ktorzy
nie wiedzq jak i co zrobi¢ ze swoim zyciem."

Michal Waszczyk, student

Zobacz pelen katalog naszych praktycznych poradnikéw
na stronie www.zlotemysli.pl
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